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Настоящее исследование, осуществлено в рамках Проекта «Содействие качественному 

развитию отечественной прессы», реализованного благодаря финансовой поддержке со 

стороны 

 

Регионального Представительства Фонда Евразия 

в Таджикистане, Туркменистане и Узбекистане 

 

 

Центр социологических исследований «Зеркало» выражает искреннюю благодарность 

Региональному представительству Фонда Евразия за поддержку и содействие, оказанные в 

реализации Проекта. 
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ИСТОРИЯ  ПРОЕКТА  

 

В течение 2000-2001 годов ЦСИ «Зеркало» осуществлял систематические 

социологические исследования по различным вопросам общественной жизни Таджикистана, 

результаты которых публиковались на страницах информационно-аналитического 

бюллетеня «Зеркало». При этом, особое внимание уделялось различным аспектам 

деятельности печатных СМИ.  В ходе проведения этих исследований выявилась 

значительная неудовлетворенность респондентов отечественными печатными СМИ. 

Достаточно упомянуть, что в опросе, проведенном в июле 2000 г., пятая часть  (20,6 %) 

респондентов затруднилась выразить свои симпатии той или иной газете, заявив о том, что 

сегодняшняя пресса им не нравится, или они ее не читают. А на предложенный вопрос о 

доверии к информации и материалам, публикуемым в отечественных газетах, 36,7 % 

опрошенных ответили, что не доверяют им или затруднились выразить свое мнение по этому 

вопросу:  

 

 

 

Статьи и информация  какой отечественной газеты  

Вам нравятся больше всего?  
(Душанбе, июль 2000г., N= 300) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Затрудняюсь 

ответить

9%

Назвали те или 

иные издания

79%

Не читаю

5%
Не нравятся

7%
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Назовите отечественные газеты, к которым Вы лично относитесь  

положительно, с доверием. 
 (Душанбе, июль 2000г., N= 300)  

 

 

 

 

 
(Подробнее см. Информационно-аналитический бюллетень «Зеркало» №7, 2000, или  

www.zerkalo.somoni.com/articles) 

 

Поиск причин сложившегося положения привел к выводу о том, что в большей 

степени такая ситуация является результатом недостаточности научно обоснованных данных 

об информационных потребностях различных социально-демографических групп населения 

республики. В этой ситуации любая попытка издания газет, ориентированных на конкретную 

читательскую аудиторию или имеющих более частую периодичность, связанна с риском 

финансовых потерь или банкротством. 

Настоящий Проект был разработан с целью сокращения пробелов в области научных 

изысканий в медиа-сфере республики. Одной из главных задач Проекта является 

предоставление издателям маркетинговой информации о  потребностях и возможностях 

различных групп населения и, тем самым, выявить новые ниши на рынке печатных СМИ и 

новые возможности для развития своего бизнеса. 

Результаты исследования будут распространены среди редакций газет, а также 

заинтересованных государственных и международных организаций. По завершении 

публикации отчетов предполагается проведение Круглого стола с участием представителей 

всех заинтересованных сторон для разрешения возникших вопросов, а также обсуждения 

выводов и рекомендаций сделанных по результатам исследования. 

ЦСИ «Зеркало» выражает надежду на то, что осуществление настоящего Проекта 

окажет реальную поддержку в дальнейшей деятельности отечественных периодических 

изданий. 

 

 

 

Назвали те или 

иные издания

63,3%

Не доверяю

20,1%

Затрудняюсь 

ответить

16,6%
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ГЛАВА II 

 

Любительская аудитория  отечественных печатных СМИ 
 

Значительная часть вопросов в ходе интервью с респондентами была посвящена 

выявлению симпатий опрошенных к тем или иным периодическим изданиям. Интерес к 

этому вопросу обосновывается несколькими причинами. Прежде всего, мы исходили из того, 

что «читаемая» газета, не всегда может быть «любимой». И соотношение показателя 

симпатии с уровнем читаемости газеты может послужить своеобразной демонстрацией               

степени удовлетворенности читателей материалами газеты. Кроме того, имея большее 

представление о специфике «любимой» газеты, респондент имеет возможность предоставить 

более взвешенные мнения о еѐ «сильных» и «слабых» сторонах.  

Респондентов, читающих отечественные газеты (759 чел.), просили назвать любимое 

ими издание. В список «любимых» отечественных газет вошли более двух десятков изданий, 

названных респондентами.  

 

 

 

 

 

Из приведенной диаграммы видно, что в список «любимых» попали в основном 

самые «читаемые» издания, выявленные нами в предыдущей части отчета. В графе «Другие 

газеты» объединены различные издания, названные опрошенными в единичных случаях. Это 

газеты, издающиеся как в столице, так и в областях. Из числа областных «любимых» 

выделяются некоторые издания г. Худжанд, где симпатии читателей иногда склоняются в 

сторону не «центральных», а областных газет. Распределение ответов респондентов на этот 

вопрос по городам выглядит следующим образом:  

 

 

 

 

 

 

 

 

Какая из названных Вами отечественных газет 

нравится Вам больше других?
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Чархи Гардун
Оила
Дайджест пресс
Азия-Плюс
Крим - инфо
Авиценна
Чумхурият
В.Душанбе
Точикистон
Садои мардум
Спорт-Варзиш
Ленинабадская
Сугд (Худжанд)
ТВ Программа
Про…
Тирози чахон
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Какая из названных Вами отечественных газет нравится Вам больше других? 
(распределение ответов респондентов по городам) 

 

Газеты  Душанбе, % Худжанд, % Курган-Тюбе, % Куляб, % 

Чархи Гардун 10,1 10,1 21,9 46,0 

Оила 9,2 18,7 23,5 21,1 

Дайджест пресс 20,3 1,5 17,5 5,6 

Азия-Плюс 20,7 8,1 3,3 0,6 

Крим – инфо 11,5 5,1 5,5 3,1 

Авиценна 13,8 8,6 8,2 2,5 

Чумхурият 1,8 3,5 6,0 0,6 

Вечерний Душанбе 5,5 1,5 - - 

Точикистон 1,4 2,5 1,6 3,1 

Садои мардум - 3,5 1,6 4,3 

Варзиш-Спорт - - 3,3 3,7 

Ленинабадская правда - 5,1 - - 

Сугд (Худжанд) - 5,1 - - 

ТВ Программа 

(Худжанд) 
- 6,1 - - 

Про… - 5,1 - - 

Тирози чахон 

(Худжанд) 
- 4,5 - - 

 

Для дальнейшего анализа полученных результатов, составим индекс, выступающий 

показателем уровня привлекательности того или иного издания для его читателей. Очевидно, 

что чем больше читателей газеты называют ее «любимой», то, соответственно, она более 

востребована своей читательской аудиторией. С этой целью используем методику расчета 

индекса селективности (affinity), который является результатом соотношения рейтинга 

«симпатий» газеты с рейтингом ее «читаемости». Индекс может принимать значение от «0» 

до «1». Если он равен 1, это значит, что все читатели газеты назвали ее «любимой», и в 

случае, если индекс равен «0» то никто из читателей не считает ее таковой. То есть, чем 

ближе значение индекса к «1», тем больше газета является привлекательной для своих 

читателей. 
 

Газеты 
Рейтинг 

читаемости, % 

Рейтинг 

симпатий, % 

Индекс 

селективности 

Чархи Гардун 39,8 20,6 0,52 

Оила 37,8 17,7 0,47 

Дайджест пресс 26,5 11,6 0,44 

Авиценна 15,9 8,7 0,55 

Крим – инфо 13,7 6,6 0,48 

Азия-Плюс 12,9 9,0 0,70 

Чумхурият 7,6 3,0 0,39 

Точикистон 6,2 2,1 0,34 

Садои мардум 6,2 2,2 0,35 

Вечерний Душанбе 5,1 2,0 0,39 

Варзиш-Спорт 2,4 1,6 0,67 

 

Полученные результаты свидетельствуют о том, что «истинных поклонников» больше 

среди читательской аудитории газет «Азия плюс», «Варзиш-Спорт», «Авиценна» и «Чархи 
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гардун». Это можно трактовать, как установившуюся привязанность читателей к газете, 

которые приобретают ее целенаправленно, имея представление о тематической 

направленности издания. Между тем, доли «истинных поклонников» среди читательской 

аудитории газет несколько разнится при рассмотрении по городам: 

 

Газеты 
Индекс селективности газет по городам 

Душанбе Худжанд Курган-Тюбе Куляб 

Чархи Гардун 0,45 0,44 0,47 0,61 

Оила 0,39 0,55 0,49 0,41 

Дайджест пресс 0,41 0,17 0,56 0,47 

Авиценна 0,49 0,63 0,58 0,58 

Крим – инфо 0,49 0,44 0,50 0,50 

Азия-Плюс         0,72 0,84 0,50 0,25 

Чумхурият 0,45 0,41 0,44 0,14 

Точикистон            0,23 0,41 0,50 0,31 

Садои мардум          0,00 0,41 0,33 0,44 

Тирози-Чахон (Худжанд) - 0,21 - - 

Вечерний Душанбе      0,36 0,76 - - 

ТВ Программа (Худжанд) - 0,32 - - 

Про… (Худжанд) - 0,36 - - 

Сугд (Худжанд) - 0,46 - - 

Ленинабадская правда - 0,46 - - 

Варзиш-Спорт 0,00 0,00 0,86 1,0 

 

Максимально возможное значение индекса получено по отношению к газете 

«Варзиш-Спорт» в гг. Куляб и Курган-Тюбе. Напомним, что в общем рейтинге читаемости 

это издание занимает невысокое положение (2,4 % читающих). Но, все же, судя по 

полученным результатам, ее содержание удовлетворяет информационные потребности своих 

читателей в названных городах. В несколько меньшей степени сказанное относится к 

читателям газет «Азия плюс» в городах Душанбе и Худжанд, «Авиценна» в городах 

Худжанд, Курган-Тюбе и Куляб, «Чархи Гардун» в городе Куляб, «Оила» в городе Худжанд. 

Интересно, что столичная газета «Вечерний Душанбе» получила высокий показатель 

индекса в г. Худжанд. И хотя здесь число читателей этой газеты невелико, можно 

предположить, что они являются ее истинными поклонниками.  

В целом же, необходимо отметить, что усредненный показатель по всем 

отечественным изданиям невысок. Сложившаяся картина сопоставима с положением, когда в 

отношениях «газета - читатель» прослеживается власть предложения над спросом. То есть, 

предлагаемая на страницах газет информация не всегда соответствует интересам читателей. 

Дальнейшее рассмотрение ответов респондентов на этот вопрос будет затрагивать 

газеты, занявшие первые пять строчек в рейтинге «симпатий» читательской аудитории. 

Напомним, что это были газеты «Чархи Гардун», «Оила», «Дайджест пресс», «Азия-плюс» и 

«Авиценна». Результаты, полученные по другим газетам, не будут рассмотрены нами в силу 

того, что являются статистически малыми для получения достоверных распределений. 

Как отмечалось выше, 20,6 % респондентов больше других изданий нравится газета 

«Чархи гардун». Дифференциация ответов респондентов дает основание утверждать, что она 

больше соответствует интересам читателей в гг. Куляб (47,4 %) и Курган-Тюбе (25,6 %) (в гг. 

Душанбе и Худжанд этот показатель составил менее 15 %).  Среди любителей «Чархи 

Гардун» преобладают женщины (60,9 %)  и респонденты в возрасте 20 – 40 лет (77,6 %). 

Любительская аудитория этого издания мононациональна: 99,4 % ее почитателей – таджики. 

В основном ее предпочитают респонденты, состоящие в браке (67,9 %). Основная  часть 

почитателей «Чархи Гардун» имеет среднее (35,3 %) и высшее образование (25,5 %).  
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Прежде чем продолжить рассмотрение полученных результатов, обратим внимание 

читателя на следующее обстоятельство. Речь идет о некоторых относительно не 

многочисленных социально-демографических группах в структуре общества, которые в 

исследуемой выборочной совокупности представлены в соответствующем соотношении. 

Так, респонденты старшего возраста – 55-59 лет, составляют всего 4,2 % выборочной 

совокупности, что намного меньше количества 20-24-летних – 19,6 %. В связи с этим, иногда 

показатели их предпочтений по сравнению с более многочисленными группами могут 

оставаться в тени. Например, в составе «любительской» аудитории «Чархи гардун» 

«концентрация» респондентов в возрасте 55-59 лет составляет 3,2 %. Однако, выяснилось, 

что 16,7 % названной категории респондентов, а также 33,3 % респондентов с неоконченным 

средним образованием отдают предпочтение именно этой газете. И в дальнейшем, в случае 

необходимости, ответы таких категорий респондентов мы будем рассматривать отдельно. 

Основу «любительской» аудиторию газеты «Оила», занимающей второе место в 

рейтинге «симпатий» (17,7 %), составляют респонденты в гг. Курган-Тюбе (32,1 %), 

Худжанд (27,6 %) и Куляб (27,4 %). (В Душанбе – 12,9 %). В составе этой аудитории 

преобладают женщины – 67,9 %, возрастной категории 20-40 лет (79,1 %). И хотя эта газета, 

в основном предпочитаема таджиками, она имеет своих поклонников и среди респондентов – 

узбеков по национальности (28,9 % от числа опрошенных узбеков). В любительской 

аудитории этого издания превалируют респонденты состоящие в браке – 72,4 %. Как 

свидетельствуют данные опроса, основная масса читательской аудитория газеты состоит из 

респондентов со средним (35,8 %) и средне специальным (22,4 %) образованием. Кроме того, 

1/2 часть респондентов с неполным средним образованием предпочитают это издание. 

В списке «любимых газет» после «Чархи Гардун»  и  «Оила», следующее место заняла 

русскоязычная газета «Дайджест-пресс». Эта газета нравится 11,6 % опрошенных. Еѐ 

любительскую аудиторию в основном составляют респонденты в гг. Душанбе (50,0 %) и 

Курган-Тюбе (36,4 %). Количество поклонников издания среди мужчин и женщин 

приблизительно равно (51,1 % и 48,9 % соответственно). «Любительская» аудитория издания 

в основном состоит из молодых респондентов (20-29 лет) – 48,9 % и респондентов среднего 

возраста (30-44 лет) – 39,8 %. Поклонниками газеты являются респонденты различных 

национальностей -  10,9 % от числа опрошенных таджиков, 15,8 % - узбеков и 17,0 % от 

числа представителей других национальностей. Аудитория любителей газеты «Дайджест-

Пресс» отличается от двух первых газет, также тем, что в ее структуре больше представлены 

респонденты с высшим образованием – 47,7 %. 

Газета «Азия Плюс» нравится 9,0 % опрошенных. Опираясь на ответы респондентов, 

газету «Азия Плюс» можно назвать в большей степени «столичной». В ее любительской 

аудитории преобладают душанбинцы – 66,2 %. Респондентов из других городов в составе 

аудитории любителей издания меньше: Худжанд – 23,5 %, Курган-Тюбе – 8,8 % и Куляб – 

1,5 %. Аудитория почитателей издания в основном состоит из мужчин (72,1 %). Костяк 

любительской аудитории этой газеты составила молодежь 20-24 лет (29,4 %) и люди 

среднего возраста 25-44 лет (51,5 %). В основном это респонденты с высшим (58,8 %) и 

неоконченным высшим (20,6 %) образованием. 

Число любителей еженедельника «Авиценна» (8,7 %) соотносимо с аудиторией газеты 

«Азия Плюс». Любительскую аудиторию издания в основном составляют респонденты в 

столице – 45,5 %. В других городах этот показатель выглядит следующим образом: Худжанд 

– 25,8%, Курган-Тюбе – 22,7% и Куляб – 6,1 %. Материалы газеты более привлекательны для 

женщин – 74,2 %. В основном это респонденты в возрасте 25-39 лет (63,6 %). Газета 

популярна среди 30,2% «русскоязычных» респондентов. Среди поклонников этого издания 

50,0 % имеют высшее образование. 

Таким образом, выяснилось, что каждое из этих изданий в определенной мере 

удовлетворяет информационные интересы различных социально-демографических групп 

населения. Схожесть структуры любительской аудитории просматривается лишь между 

изданиями «Чархи гардун» и «Оила». Между тем, как показали результаты опроса, около 
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четверти (24,1 %) респондентов, читающих отечественную прессу, одновременно читают обе 

названные газеты. Они составляют 60,1 % аудитории газеты «Чархи гардун» и 63,8 % газеты 

«Оила». Более того, при определении своих любимых газет предпочтения этих 

респондентов разделились поровну между «Чархи гардун» и «Оила» - по 42,6 % (остальные 

16,8 % выбрали другие газеты). Опираясь на сделанные нами в первой части исследования 

выводы о постепенной сегментации рынка печатной прессы, можно утверждать, что 

названные издания действуют в одном сегменте рынка и, соответственно, конкурируют 

между собой. Как известно «здоровая» конкуренция положительно влияет на деятельность 

конкурирующих сторон. В этом контексте, можно сказать, что «Чархи гардун» и «Оила» 

находятся в более «выгодном» положении, чем другие популярные отечественные издания, 

т.к. многие из них являются своего рода монополистами в своем сегменте рынка. 

В рейтинг симпатий читателей газет вошли популярные таджикоязычные и 

русскоязычные издания. Группировка ответов респондентов по выбранному языку издания, 

показала значительную дифференциацию симпатий в разных городах: 

  

75,2%

22,6%

54,6%48,0%

29,0%
35,9%

60,4%

8,7%

11,5%

5,1% 8,7%
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Душанбе Худжанд Курган-Тюбе Куляб

Таджикский Русский Смешанный Язык 

издания  
 
(в список газет со «смешанным» языком издания  включены газеты «Крим-инфо» и «Варзиш-Спорт») 

 

 

Из приведенного графика видно, что в г. Душанбе респонденты больше 

симпатизируют русскоязычным изданиям, а в других городах таджикоязычным, с 

максимальным показателем в г.Куляб. В связи с этим, представляется интересной мотивация 

респондентов при выборе газет с тем или иным языком издания. Как выяснилось, 

русскоязычные респонденты предпочитают газеты, издающиеся только на русском языке. 

Симпатии респондентов – узбеков по национальности, также в основном склоняются в 

сторону русскоязычных изданий. Хотя, около 40 % из них, предпочитают издания на 

таджикском языке. Скорее всего, это связано с ограниченностью выбора газет, издающихся 

на их родном языке. Респонденты – таджики, свои предпочтения в таджикоязычных 

изданиях чаще всего обосновывают  тем, что они издаются на их родном языке – 48,4 %. 

Основным критерием выбора таджикоязычных изданий для 6,2 % является само содержание 

газет, вызывающее их интерес. В редких случаях (1,3 %) таджикоязычную прессу читают для 

того, чтобы совершенствовать навыки знания родного языка.  

Около одной четверти респондентов – таджиков (23,6 %) предпочитают 

русскоязычные издания, так как для них информация, преподносимая на русском языке 

понятнее, чем на родном. Например, среди этих респондентов некоторые сослались на то, 



«Аудитория печатных СМИ РТ: потребности, интересы и возможности»,  бюллетень № 2, февраль 2003 г. 
 

ЦСИ «Зеркало» г. Душанбе ул. Ф. Ниѐзи 37 офис 28, тел/факс: 23-55-57, е-mail: zerkalo@tjinter.com, www.zerkalo.somoni.com 

 
11 

что не понимают современный литературный таджикский язык – 1,8 %. На то, что 

русскоязычные издания размещают более интересные материалы, указали 8,1 % опрошенных 

таджиков. Для 1,2 % респондентов этой категории русскоязычная пресса выступает 

средством совершенствования навыков знания русского языка. Таким образом, можно 

сказать, что в столице русскоязычная пресса больше отвечает интересам представителей 

титульной нации. А в регионах таким преимуществом обладает таджикоязычная пресса. 

 

Информационные интересы любительской аудитории газет 
Следующие вопросы анкеты были направлены на выявление наиболее популярных 

страниц, рубрик, тем в любимых газетах. Кроме выявления информационных приоритетов 

различных социально-демографических групп респондентов, этот вопрос имеет также и 

практическое значение для редакций. Традиционно, в развитых странах, на самых читаемых 

страницах газеты размещают рекламу по более высокой цене. Видимо, с увеличением числа 

рекламодателей эта практика будет использоваться и в нашей республике.  

Как выяснилось, опрошенные в основном начинают читать материалы газет с первых 

страниц – 41,1 %. То есть, можно предположить, что для этой категории респондентов все 

рубрики любимой газеты являются интересными в равной мере. Более четверти опрошенных 

(28,9%) начинают читать любимые газеты с развлекательных материалов (анекдоты, 

гороскоп, интересные истории). Такие варианты наиболее часто встречаются в ответах 

респондентов.  

Значительная часть любителей газеты «Чумхурият» и «Вечерний Душанбе» начинают 

читать эти газеты с раздела «Новости Таджикистана» (30,4 % и 33,3 % соответственно). С 

«Новостей в мире» чаще начинают читать газеты «Азия плюс» и «Точикистон» (28,0 % и 

25,0 % соответственно).  

 

С какого раздела (рубрики) Вы обычно начинаете читать эту газету? 
(мнения любительской аудитории центральных изданий, %) 
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Чархи Гардун 5,1 45,5 8,3 7,7 2,6 30,8 - 

Оила 3,7 38,8 6,0 3,0 3,0 45,5 - 

Дайджест пресс 14,8 32,9 11,4 3,4 2,3 35,2 - 

Азия-Плюс 1,5 17,8 28,0 19,1 - 33,8 - 

Крим – инфо 8,0 16,0 8,0 6,0 10,0 52,0 - 

Авиценна 4,5 28,8 - 1,5 21,2 43,9 - 

Чумхурият - 8,7 4,3 30,4 - 52,2 4,3 

Вечерний Душанбе 6,7 13,3 20,0 33,3 - 26,7 - 

Точикистон - 18,8 25,0 6,3 6,3 37,5 6,3 

Садои мардум  29,4 5,9 17,6 - 47,1 - 

Варзиш-Спорт 8,3 16,7 8,3 - - 66,7 - 

 

Выяснилось, что женщины чаще начинают читать любимые газеты с консультаций и 

развлекательных материалов, а мужчины с новостей в стране и мире, рекламы и объявлений.  
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С какого раздела (рубрики) Вы обычно начинаете читать эту газету? 
(распределение ответов респондентов по полу) 

 
Рубрики Мужчины, % Женщины, %   Всего 

Объявления и реклама 63,8 36,2 100,0 

Развлекательные материалы 37,2 62,8 100,0 

Новости в мире 70,0 30,0 100,0 

Новости  Таджикистана 72,5 27,5 100,0 

Советы и консультации 18,8 81,3 100,0 

Читаю с первых страниц 45,5 54,5 100,0 

 

Респонденты в возрасте 20-40 лет чаще начинают читать свои любимые газеты с 

развлекательных и рекламных материалов. Старшее поколение – 40-59 лет, а также 

респонденты с высшим образованием чаще приступают к чтению любимых газет с раздела 

«новости Таджикистана». 

Отвечая на вопрос «Материалы, каких разделов (рубрик, тем) любимой газеты для 

Вас более интересны?» респонденты имели возможность назвать не более пяти вариантов 

ответа.  

 

«Материалы, каких разделов (рубрик, тем) любимой газеты для Вас более интересны?»  
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Политическая жизнь  4,5 10,3 13,6 42,6 9,1 32,0 56,5 40,0 50,0 64,7 

Новости экономики  4,5 11,5 13,6 45,6 1,5 14,0 52,2 33,3 37,5 52,9 

Криминальные новости 35,8 35,3 40,9 38,2 12,1 84,0 13,0 26,7 25,0 17,6 

Комментарий, анализ 

политических событий 
3,7 23,1 21,6 72,1 16,7 24,0 69,6 60,0 81,3 52,9 

Новости культуры 13,4 19,2 8,0 10,3 4,5 6,0 26,1 6,7 31,3 41,2 

Новости спорта 5,2 8,3 17,0 32,4 4,5 10,0 8,7 26,7 12,5 11,8 

О моде  7,5 5,1 9,1 1,5 4,5 6,0 17,4 6,7 0,0 0,0 

О здоровье 46,2 34,6 25,0 11,8 92,4 12,0 8,7 20,0 18,8 35,3 

Научно-популярные статьи 6,7 9,6 10,2 17,6 10,6 6,0 21,7 26,7 6,3 35,3 
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Анекдоты  30,6 25,6 38,6 19,1 39,4 28,0 8,7 33,3 12,5 5,9 

Гороскоп  41,0 30,1 48,9 11,8 45,5 32,0 8,7 20,0 0,0 11,8 

Кроссворды  9,0 8,3 44,3 25,0 65,2 16,0 13,0 33,3 6,3 0,0 

Статьи о жизни звезд эстрады 

и кино 
11,2 13,5 27,3 17,6 7,6 2,0 0,0 26,7 6,3 0,0 

Любовные драмы  86,6 75,6 38,6 10,3 42,4 40,0 8,7 6,7 6,3 5,9 

Статьи о нашумевших 

историях 
20,9 23,1 15,9 26,5 9,1 28,0 8,7 6,7 18,8 11,8 

О
б
ъ
я
в
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н
и
я

 Объявления, реклама 9,7 10,3 34,1 17,6 9,1 18,0 0,0 26,7 6,3 5,9 

ТВ программа 16,4 14,1 18,2 17,6 9,1 14,0 4,3 26,7 6,3 11,8 
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 Советы домохозяйкам  38,1 22,4 12,5 5,9 28,8 10,0 8,7 6,7 0,0 0,0 

Юридическая консультация 8,2 6,4 6,8 17,6 9,1 42,0 8,7 13,3 18,8 23,5 
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В основном предлагаемая в газетах тематика в той или иной мере интересна как для 

мужской, так и для женской части их аудитории. При рассмотрении ответов респондентов по 

полу прослеживается не только совпадение мнений, но и особенности в выборе 

интересующих материалов. Например, женщин в «любимых» газетах больше привлекают 

материалы, содержащие информацию о моде, о здоровье, о любовных драмах, различные 

советы и консультации. Мужчины в основном предпочитают информацию о новостях 

политики, экономики, спорта. К новостям культуры, к информации о криминальных 

пришествиях, почти в равной степени проявляют интерес, как мужчины, так и женщины. 

 

«Материалы, каких разделов (рубрик, тем) любимой газеты для Вас более интересны?»  
(распределение ответов респондентов по полу) 

 

 
Тематическая 

направленность 

материалов 

Тематика материалов 
Пол, %  Преобладание,  

% Мужчины Женщины 

Информация о 

различных сферах 

жизни общества 

Политическая жизнь  65,2 34,8 + 30,4 Мужчины 

Новости экономики  75,2 24,8 + 50,4 Мужчины 

Криминальные новости 51,8 48,2 + 3,6  Мужчины 

Комментарий, анализ политических событий 68,8 31,2 + 37,6  Мужчины 

Новости культуры 50,4 49,6 + 0,8 Мужчины 

Новости спорта 91,3 8,7 + 82,6 Мужчины 

О моде  13,6 86,4  + 72,8 Женщины 

О здоровье 33,2 66,8 + 33,6 Женщины 

Научно-популярные статьи 54,4 45,6 + 8,8 Мужчины 

Информационно-

развлекательные 

материалы 

Анекдоты  43,5 56,5 + 13,0 Женщины  

Гороскоп  33,5 66,5 + 33,0  Женщины 

Кроссворды  48,3 51,7  + 3,4 Женщины 

Статьи о жизни звезд эстрады и кино 40,4 59,6 + 19,2 Женщины 

Любовные драмы  34,8 65,2 +30,4 Женщины 

Статьи о нашумевших историях 51,4 48,6  +2,8 Мужчины 

Объявления 
Объявления, реклама 54,0 46,0 + 8,0 Мужчины 

ТВ программа 57,8 42,2 + 15,6 Мужчины 

Полезные советы 
Советы домохозяйкам  6,5 93,5 + 87,0 Женщины 

Юридическая консультация 58,1 41,9 + 16,2 Мужчины 

 

 

Рассмотрение ответов на этот вопрос в распределении по возрасту и уровню 

образования респондентов показало, что по мере возрастания этих показателей, 

увеличивается интерес к материалам, содержащим информацию о различных сферах жизни 

общества, и, снижается к развлекательным материалам. Такими выглядят информационные 

приоритеты различных социально-демографических групп. 

 

Удовлетворенность любительской аудитории публикуемыми материалами 
Достаточно ли на страницах любимых респондентами изданий информации, 

освещающей интересующие их темы? Как показали результаты исследования, практически у 

каждой газеты есть читатели, неудовлетворенные объемом интересующей их информации в 

любимой газете. При этом, более высокие требования предъявляются к общественно-

политическим изданиям: «Точикистон», «Вечерний Душанбе» и «Азия плюс». Как 

выяснилось выше, информационные приоритеты читателей этих изданий в основном 

составляют материалы, освещающие политические и экономические вопросы.  
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Недостаточное освещение интересующих респондентов вопросов на страницах 

любимых газет, вынуждает их искать дополнительные источники информации. Например, 

выяснилось, что респонденты из аудитории газеты «Точикистон», кроме нее, регулярно 

читают 2-3 наименования других отечественных газет. Этот показатель для газет «Вечерний 

Душанбе» и «Азии Плюс» составляет 1-2 издания. По нашему мнению, редакциям 

отечественных газет, особенно общественно-политической направленности, для укрепления 

своего положения, необходимо обратить внимание на пожелания своих читателей. 

Следующий вопрос этого блока был направлен на выявление степени 

удовлетворенности читателей различными характеристиками материалов, публикуемых на 

страницах их любимых газет. Респондентам было предложено выразить свою 

удовлетворенность объективностью, новизной и актуальностью информации, глубиной 

освещения тем, оформлением и иллюстрацией материалов, размещаемых в любимой газете, 

а также стилем и языком авторов. Как показали результаты исследования, читатели 

выражают значительную неудовлетворенность  этими характеристиками отечественных 

газет. 

 

 

Достаточно ли на страницах названной Вами газеты 

информации об интересующей Вас теме? 
(приведены результаты ответов респондентов только по центральным изданиям)

56,3
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Достаточно Не достаточно Затруднились ответить
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Удовлетворяет ли Вас в публикуемых материалах этой газеты … 
( средний показатель по всем газетам, вошедшим в список любимых изданий, %)

55,9

63,1

45,1

34,5
37,437,6

32,9

45,9
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9,0

4,0

0

10

20

30

40

50

60

70

Оформление и

иллюстрация

материалов

Стиль и язык

авторов

Глубина

освещения темы

Новизна и

актуальность

информации

Объективность

информации

Удовлетворяет Не удовлетворяет Затрудняюсь ответить

 
Из приведенной диаграммы видно, что читателей в большей степени не 

удовлетворяют признаки, характеризующие качество содержания публикуемых материалов. 

Прежде всего, это касается новизны и актуальности информации, размещаемой на страницах 

газет. Такой результат представляется закономерным. В условиях, когда большинство газет 

издаются еженедельно, публикуемая в них информация «устаревает» к моменту попадания к 

читателям. Объективность информации и глубина освещения тем, также не удовлетворяют 

запросы респондентов. Здесь отметим лишь, что именно эти признаки формируют 

доверительное отношение читательской аудитории к изданиям.  

Рассмотрим результаты ответов респондентов на этот вопрос в распределении по 

«любимым» газетам. Для удобства рассмотрения выберем ответы, отражающие только  

удовлетворенность респондентов по тем или иным признакам информации.  

 

Удовлетворенность респондентов различными признаками публикуемых материалов 
(приведены показатели по 5-ти газетам, вошедшим в список любимых изданий, %) 

 

             Признаки  

 

Газеты 

Объективность 

информации 

Оформление и 

иллюстрация 

материалов 

Глубина 

освещения 

темы 

Новизна и 

актуальность 

информации 

Стиль и язык 

авторов 

Оила  42,5 63,4 50,7 39,6 64,2 

Чархи Гардун 33,3 62,2 43,6 36,5 60,9 

Дайджест пресс 27,3 55,7 37,5 31,8 60,2 

Азия Плюс 39,7 57,4 39,7 36,8 67,6 

Авиценна 45,5 51,5 48,5 33,3 74,2 
 

Результаты исследования показали, что ни у одной из редакций отечественных газет, 

нет повода для самоуспокоения. Опираясь на мнение респондентов, можно сказать, что 

редакциям необходимо позаботиться о том, чтобы повысить качественные характеристики 

публикуемых материалов хотя бы до уровня достигнутого в оформлении газет.  

 

 



«Аудитория печатных СМИ РТ: потребности, интересы и возможности»,  бюллетень № 2, февраль 2003 г. 
 

ЦСИ «Зеркало» г. Душанбе ул. Ф. Ниѐзи 37 офис 28, тел/факс: 23-55-57, е-mail: zerkalo@tjinter.com, www.zerkalo.somoni.com 

 
16 

Удовлетворенность любительской аудитории ценой и периодичностью газет 
В первой части исследования, 35,0 % респондентов, не читающих отечественные 

газеты, основной причиной своего отказа от чтения назвали высокие цены. Как выяснилось, 

в период проведения опроса, респонденты-читатели приобретали свои любимые газеты по 

цене до 60 дирам за один номер. Рассмотрение ответов респондентов о цене приобретения 

центральных газет свидетельствуют о том, что средняя цена одного номера каждой газеты в 

регионах на 10-20 дирам дороже, чем в столице. Как известно, в 2002 году розничная цена на 

все центральные газеты немного повысились, однако ценовая разница в столице и в регионах 

сохраняется. Прежде всего, это связанно с расходами на транспортировку и 

распространение. 

В ходе исследования, респондентов просили высказать свое мнение о цене своей 

любимой газеты.  

Как видно из приведенной диаграммы, около 50 % опрошенных считают 

установившиеся цены на отечественные периодические издания высокими. При 

рассмотрении ответов респондентов, по городам, выясняется, что по мере отдаления от 

столицы, количество опрошенных, считающих цены на центральные печатные издания 

высокими, увеличивается.  

Что Вы можете сказать по поводу цены этой газеты? 

(распределение ответов респондентов по городам, %)

7,3

64,9

26,3

1,51,6

52,8

33,6

0,6

29

68

2,40,7

28,1

71,2

12,0

0,0

Низкая Средняя Высокая Затрудняюсь ответить

Душанбе Худжанд Курган-Тюбе Куляб

 

 Что Вы можете сказать по поводу цены названной Вами газеты? 
(общий показатель по всем газетам, вошедшим в список любимых изданий)

Затрудняюсь 

ответить

4,1%
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3,0%
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46,2%Высокая

46,6%
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Как выяснилось ранее, социально-демографический состав читательской аудитории 

газет не однороден, в том числе и по уровню доходов. И, естественно, что в ответах на этот 

вопрос мнения респондентов, составляющих аудиторию разных газет, расходятся.  

 

 

Из приведенной диаграммы видно, что респонденты, считающие цены на «любимые» 

издания высокими, преобладают в аудитории газет «Оила» и «Чархи гардун». Так как 

рассматриваемая категория респондентов регулярно читает те или иные отечественные 

издания, можно предположить, что пока еще при выборе газеты, ее стоимость не имеет для 

читателей первостепенного значения. Но, все же, дальнейшее увеличение цен, способно 

стать основной преградой в доступе части населения к печатной прессе. 

Рассмотрим ответы на этот вопрос респондентов г.Худжанд, симпатизирующих 

местным изданиям: 
 

Газеты 

Средняя цена 

приобретения 

издания 

респондентами 

Что Вы можете сказать по поводу цены 

этой газеты? 

Низкая Средняя Высокая 
Затрудняюсь 

ответить 

Ленинабадская правда 20 дирам 20,0 50,0 30,0 - 

Сугд 20 дирам 10,0 80,0 10,0 - 

ТВ Программа  20 дирам - 91,7 8,3 - 

Про... 30 дирам - 60,0 30,0 10,0 

Тирози чахон  30 дирам - 77,8 11,1 11,1 

 

Преобладание ответов характеризующих цены на местные газеты как средние, 

вероятнее  всего связано с относительно невысокой стоимостью этих изданий. Известно, что 

эти газеты издаются меньшим объемом, по сравнению с центральными. По нашему мнению, 

нахождение оптимального баланса «объем газеты – цена» для многих изданий в будущем 

станет определяющим фактором их успешной деятельности. 

Как известно, за некоторым исключением, центральные газеты издаются с 

периодичностью 1 раз в неделю. Можно предположить, что рассматриваемая аудитория 

респондентов, могла бы приобретать свои любимые газеты чаще. Респондентам было 

предложено высказать свое мнение по поводу установившейся периодичности названной 

ими газеты. Выяснилось, что значительная часть респондентов - читателей центральных 

изданий не готова воспринимать свои любимые газеты кроме как «еженедельниками». Об 

Что Вы можете сказать по поводу цены этой газеты?
(приведены показатели по центральным газетам, вошедшим в список любимых изданий, %)
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этом свидетельствуют суммарные показатели ответов «Она должна быть еженедельной» и 

«Мне безразлично», приведенные в следующей таблице: 

Что Вы можете сказать по поводу установившейся периодичности этой газеты? 

 

Газеты 

Она  должна 

издаваться 2-3 

раза в неделю 

Она должна 

быть 

ежедневной 

Она должна 

быть 

еженедельной 

Мне безразлично 
Затрудняюсь 

ответить 

Оила 23,1  6,7  51,5  17,9  0,7  

Чархи Гардун 24,4  7,7  46,2  17,3  4,5  

Дайджест пресс 23,9  1,1  55,7  14,8  4,5  

Азия-Плюс 41,2  8,8  42,6  7,4  - 

Крим - инфо 22,0  10,0  48,0  18,0  2,0  

Авиценна 16,7  4,5  66,7  12,1  - 

Вечерний 

Душанбе 
40,0  13,3  20,0  26,7  - 

Точикистон 25,0  6,3  50,0  18,8  - 

Варзиш-Спорт 25,0  8,3  50,0  16,7  - 

 

Напомним, что при рассмотрении вопроса об удовлетворенности респондентов 

различными признаками, характеризующими публикуемые в газетах материалы, был 

выявлен высокий уровень неудовлетворенности новизной, актуальностью и объективностью 

информации, глубиной освещения темы. Можно предположить, что эта неудовлетворенность 

стала одной из основных причин, того, что респонденты не считают нужным менять 

периодичность своих любимых газет. То есть опрошенные  считают, что газеты с нынешним 

качеством и объемом информации должны издаваться один раз в неделю. 

В ответах респондентов на рассматриваемый вопрос, можно выделить мнение 1/2 

части симпатизирующих газетам «Вечерний Душанбе» и «Азия Плюс», которые считают, 

что эти издания должны иметь более высокую периодичность, нежели сейчас. Анализ 

показал, что в аудиториях обеих газет респонденты, выразившие такое мнение, имеют 

схожие социально-демографические характеристики. Это в основном мужчины (20-44 лет 

«Вечерний Душанбе» и 20-34 лет «Азия Плюс»), проживающие в  г. Душанбе, с высшим 

образованием, служащие в государственных и негосударственных организациях и 

предприятиях. Считая цену любимой газеты «низкой» и «средней», многие из них читают и 

российские издания – «Аргументы и факты», «Комсомольская правда» и другие. В 

«любимых» газетах их преимущественно привлекает информация общественно-

политического характера – новости политики и экономики, аналитические статьи. 

Можно ли говорить о том, что эта категория респондентов готова приобретать газеты 

с тематической направленностью схожей с газетами «Вечерний Душанбе» и «Азия Плюс» 

ежедневно или через день? Учитывая их социальную принадлежность и информационные 

интересы, мы склоняемся к положительному ответу на этот вопрос. Но, более точный ответ 

мы постараемся получить в следующих частях нашего исследования. 

В завершении этого блока анкеты, респондентам было предложено ответить на 

следующие вопросы: «Какие темы, на Ваш взгляд, больше всего освещаются на страницах 

Вашей любимой газеты?» и «Как Вы думаете, о чем в этой газете больше всего следовало бы 

писать?». Сопоставление результатов показало, что в основном ответы на эти вопросы 

совпадают. Просматривающееся в этом «потребительское поведение» большинства 

читателей, накладывает особую ответственность на редакции изданий, которые своими 

публикациями формируют собственную любительскую аудиторию и, одновременно, 

оказывают влияние на их мировоззрение.  

Выделим некоторые из предложений высказанных респондентами в адрес редакций. 

Читатели газет «Оила», «Чархи гардун» и «Дайджест пресс» предлагают редакциям 

размещать на страницах своих изданий статьи воспитательного характера. Вероятно, 
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читатели возлагают на эти издания воспитательные функции. Газетам «Вечерний Душанбе» 

и «Чумхурият» предлагается больше освещать вопросы социально-экономического 

характера, газете «Точикистон» - разнообразить политическую направленность, 

информацией о культуре и спорте. А газете специализирующейся на спортивной тематике – 

«Варзиш-Спорт», предлагается также размещать материалы о поддержании здоровья.   

 

Газеты  

«Какие темы, на Ваш взгляд, больше всего 

освещаются на страницах Вашей любимой 

газеты?», % 

«Как Вы думаете, о чем в этой газете 

больше всего следовало бы писать?», % 

Оила Семейная жизнь, о любви 76,9 
Семейная жизнь, о любви 38,8  

Статьи воспитательного характера 33,6 

Чархи 

Гардун 

Семейная жизнь, о любви 48,1  

Истории из жизни людей 17,3 

Семейная жизнь, о любви 21,8  

Статьи воспитательного характера 26,9 

О молодежи 13,5 

Дайджест- 

Пресс 

Семейная жизнь, о любви 27,3  

Программа, объявления,  реклама  25,0 
Новости спорта 12,5  

Статьи воспитательного характера 11,4 

Азия-Плюс 

Новости политики в мире 54,4  

Новости политики в Таджикистане 57,4  

Новости экономики в мире 19,1 

Новости экономики в Таджикистане 22,1  

Новости в стране 22,1 

Новости политики в мире 13,2  

Новости политики в Таджикистане 19,1  

Новости экономики в Таджикистане 10,3 

Новости в стране 14,7 

Новости в мире 11,8 

Крим – 

инфо 
Криминальные новости 88,0 

Советы и консультации 18,0  
Криминальные новости 34,0 

Авиценна О здоровье 95,5 О здоровье          81,8   

Чумхурият 

Новости политики в мире 39,1 

Новости политики в Таджикистане 73,9  

Новости в стране 21,7 

Новости политики в Таджикистане  21,7 

Новости экономики в мире 21,7   

Новости экономики в Таджикистане 43,5  

Статьи по социальным вопросам 13,0 

Вечерний 

Душанбе 

Новости политики в мире 33,3 

Новости политики в Таджикистане 33,3 

Новости экономики в Таджикистане20,0  

Новости в стране 33,3  

Новости в мире 20,0 

Статьи по социальным вопросам 20,0 

Информация о жизни нашего города 20,0  
Новости в стране 20,0  

Новости в мире 13,0 

 

Точикистон 

Новости политики в мире 37,5 

Новости политики в Таджикистане 43,8   

Новости экономики в Таджикистане 25,0 

Новости культуры 12,5  

Новости политики в мире 12,5  

Новости политики в Таджикистане 25,0   

Новости экономики в Таджикистане 18,8  

Новости спорта 12,5 

Садои 

мардум 

Новости политики в мире 23,5 

Новости политики в Таджикистане 23,5 

Новости экономики в мире17,6 

Новости экономики в Таджикистане 17,6 

Официальная хроника (законы, 

постановления)  17,6  

Новости в стране 29,4 

О молодежи 11,8  

Новости культуры 11,8  

Новости политики в мире 11,8  

Новости политики в Таджикистане 11,8   

Новости экономики в мире 23,5   

Новости экономики в Таджикистане 23,5  

Статьи по социальным вопросам 17,6  

Новости в стране 11,8 

Варзиш-

Спорт 
О спорте 100 

Новости спорта 91,7 

О здоровье 8,3 

 

Заканчивая рассмотрение ответов респондентов по вопросам данного блока, 

необходимо отметить, что центральные периодические издания в целом соответствуют 

информационным интересам населения. В то же время, существует некоторая 

неудовлетворенность читателей  качеством публикуемых материалов. И очевидно, что в 

дальнейшем, в условиях нарастающей конкуренции, увереннее себя будут «чувствовать» те 

издании, которые учитывают интересы и запросы своей читательской аудитории. 
 

 

 



«Аудитория печатных СМИ РТ: потребности, интересы и возможности»,  бюллетень № 2, февраль 2003 г. 
 

ЦСИ «Зеркало» г. Душанбе ул. Ф. Ниѐзи 37 офис 28, тел/факс: 23-55-57, е-mail: zerkalo@tjinter.com, www.zerkalo.somoni.com 

 
20 

 

ПРИЛОЖЕНИЕ № 2 

 

 

Ответы респондентов на некоторые вопросы 2 блока анкеты 

 

 

 

 

 

 

Какая из названных Вами отечественных газет нравится Вам 

больше других?  
(распределение ответов респондентов по  полу)
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Какая из названных Вами отечественных газет нравится Вам больше других? 
(распределение ответов респондентов по городам, % )  

 

варианты ответов 

 

Город, где проводился опрос 

Душанбе Худжанд Курган-Тюбе Куляб 

 Чархи Гардун 10,1 10,1 21,9 46,0 

 Оила 9,2 18,7 23,5 21,1 

 Дайджест пресс 20,3 1,5 17,5 5,6 

 Азия-Плюс 20,7 8,1 3,3 0,6 

 Крим - инфо 11,5 5,1 5,5 3,1 

 Авиценна 13,8 8,6 8,2 2,5 

 Чумхуриат 1,8 3,5 6,0 0,6 

 Вечерний Душанбе 5,5 1,5 0,0 0,0 
 Точикистон 1,4 2,5 1,6 3,1 

 Садои мардум 0,0 3,5 1,6 4,3 

 Спорт-Варзиш 0,0 0,0 3,3 3,7 

 Ленинабадская правда 0,0 5,1 0,0 0,0 
 Сугд (Худжанд) 0,0 5,1 0,0 0,0 
 ТВ Программа (Худжанд) 0,0 6,1 0,0 0,0 
 Про,,, 0,0 5,1 0,0 0,0 
 Тирози чахон (Худжанд) 0,0 4,5 0,0 0,0 

 

 

 

Какая из названных Вами отечественных газет нравится Вам больше других?   
(распределение ответов респондентов по образованию, %)  

 

 

  Образование 
  Незаконченное 

среднее 

Полное среднее Среднее 

специальное 

Незаконченное 

высшее 

Высшее 

 Оила 50,0 24,7 23,6 17,5 7,6 

 Чархи Гардун 33,3 28,4 19,7 22,2 13,9 

 Дайджест пресс 4,2 8,8 7,1 15,1 14,6 

 Азия-Плюс 0,0 4,1 4,7 11,1 13,9 

 Крим - инфо 0,0 4,1 7,1 7,1 8,3 

 Авиценна 4,2 5,2 10,2 7,1 11,5 

 Чумхуриат 0,0 1,0 3,9 2,4 4,5 

 Вечерний Душанбе 0,0 1,5 1,6 1,6 2,8 

 Точикистон 0,0 1,5 2,4 ,8 3,1 

 Садои мардум 0,0 1,5 1,6 3,2 2,8 

 Спорт-Варзиш 0,0 3,1 ,8 2,4 0,7 

 Ленинабадская 

правда 
4,2 0,5 1,6 0,8 1,7 

 Сугд (Худжанд) 0,0 1,5 1,6 0,8 1,4 

 ТВ Программа 

(Худжанд) 
0,0 1,0 1,6 0,8 2,4 

 Про... 0,0 2,1 2,4 0,8 0,7 

 Тирози чахон 

(Худжанд) 
4,2 2,6 0,8 0,0 0,7 
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Какая из названных Вами отечественных газет нравится Вам больше других?  
(распределение ответов респондентов по возрасту, %) 

 

  

  
Возраст 

20-24 лет 

% 

25-29 лет 

% 

30-34 лет 

% 

35-39 лет 

% 

40-44 лет 

% 

45-49 лет 

% 

50-54 лет 

% 

55-59 лет 

% 

 Оила 18,4 20,3 20,8 20,5 16,9 12,1 4,9 10,0 

 Чархи Гардун 18,4 25,6 20,8 27,0 15,7 18,2 9,8 16,7 

 Дайджест пресс 13,9 15,8 10,8 7,4 14,6 7,6 7,3 6,7 

 Азия-Плюс 12,7 6,0 8,3 7,4 9,0 6,1 17,1 6,7 

 Крим - инфо 8,9 3,0 10,0 4,1 5,6 6,1 4,9 13,3 

 Авиценна 2,5 9,0 11,7 13,1 7,9 7,6 17,1 3,3 

 Чумхуриат 0,6 1,5 1,7 3,3 5,6 4,5 9,8 6,7 

 Вечерний Душанбе 2,5 1,5 0,0 3,3 2,2 4,5 0,0 0,0 
 Точикистон 0,6 5,3 0,8 0,8 3,4 3,0 0,0 3,3 

 Садои мардум 1,3 1,5 0,8 1,6 4,5 3,0 4,9 6,7 

 Спорт-Варзиш 3,2 1,5 2,5 0,0 1,1 1,5 0,0 0,0 
 Ленинабадская правда 0,0 0,0 ,8 2,5 3,4 0,0 7,3 0,0 
 Сугд (Худжанд) 1,3 2,3 2,5 0,8 0,0 0,0 0,0 0,0 
 ТВ Программа Худжанд 2,5 0,8 1,7 2,5 1,1 1,5 0,0 0,0 
 Про... 1,9 0,8 0,0 0,8 3,4 1,5 2,4 0,0 
 Тирози чахон (Худжанд) 0,0 0,0 0,8 1,6 0,0 0,0 2,4 0,0 

 

 Почему вы выбрали газету, издающуюся на этом языке?   
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Мне понятней на русском 

языке 
0,0 0,0 67,0 51,5 38,0 50,0 0,0 53,3 6,3 0,0 16,7 

Мне понятней на таджикском 

языке 
35,1 34,6 0,0 0,0 0,0 0,0 56,5 0,0 12,5 29,4 16,7 

Нет разницы, на каком языке 

читать 
0,0 0,0 1,1 2,9 34,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 33,3 

Это моя любимая газета, а 

выходит она только на этом 

языке  

4,5 4,5 5,7 16,2 6,0 13,6 0,0 13,3 12,5 5,9 0,0 

Чтобы изучить и 

совершенствовать навыки 

знания язык  

1,5 1,3 4,5 1,5 2,0 0,0 4,3 6,7 0,0 11,8 0,0 

По профессиональной 

необходимости 
0,0 0,0 0,0 1,5 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 5,9 0,0 

Это мой родной язык  36,6 40,4 3,4 5,9 6,0 10,6 26,1 13,3 50,0 29,4 25,0 

Я не знаю другого языка  3,0 3,2 5,7 1,5 2,0 7,6 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

Потому, что размещают 

интересные материалы 
3,7 3,2 3,4 1,5 8,0 6,1 0,0 6,7 6,3 5,9 0,0 

Это государственный язык 3,0 3,8 0,0 0,0 0,0 0,0 4,3 0,0 0,0 0,0 0,0 

Потому, что я - таджик 9,0 6,4 0,0 0,0 2,0 0,0 8,7 0,0 12,5 0,0 8,3 

Не понимаю современный 

таджикский литературный 

язык 

0,0 0,0 4,5 2,9 0,0 3,0 0,0 6,7 0,0 0,0 0,0 

Из-за разнообразия 

материалов в ней  
0,7 0,0 1,1 7,4 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

Пишут просто и понятно 2,2 1,9 2,3 4,4 0,0 7,6 0,0 0,0 0,0 11,8 0,0 

Нет выбора 0,0 0,0 0,0 1,5 0,0 1,5 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

Нет ответа 0,7 0,6 1,1 0,0 2,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

Затрудняюсь ответить  0,0 0,0 0,0 1,5 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 
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Материалы, каких разделов (рубрик, тем) этой газеты для Вас более интересны?  
(обобщенные ответы респондентов, %) 
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Материалы, каких разделов (рубрик, тем) этой газеты для Вас более интересны? 

(распределение ответов респондентов по образованию, %) 
 

 

 

 

 Незаконченное 

среднее 

Полное 

среднее 

Среднее 

специальное 

Незакончен

ное высшее 

Высшее 

Анекдоты  25,0 24,2 32,3 32,5 25,0 

Гороскоп 45,8 36,1 33,9 31,0 25,3 

Комментарий, анализ 

политических  

событий 

12,5 19,1 23,6 23,0 40,3 

Криминальные новости 29,2 30,9 37,8 31,0 32,3 

Кроссворды 8,3 18,6 18,9 26,2 27,4 

О моде 12,5 4,6 7,9 7,1 4,5 

Научно-популярные статьи 8,3 7,2 7,1 16,7 19,8 

Новости культуры 4,2 16,0 11,0 11,9 19,4 

Новости спорта 0,0 13,9 13,4 15,1 13,9 

Новости экономики 8,3 9,3 13,4 19,8 24,7 

О здоровье 45,8 33,5 40,9 27,8 30,2 

Объявления, реклама 8,3 14,9 15,0 16,7 18,4 

Политическая жизнь 0,0 17,0 18,9 14,3 27,8 

Семейная жизнь 91,7 56,7 50,4 42,9 36,8 

Советы домохозяйкам 37,5 22,7 22,8 16,7 12,2 

Статьи о жизни звезд эстрады и 

кино 
12,5 14,4 12,6 16,7 12,5 

Статьи о нашумевших 

историях 
16,7 24,2 17,3 17,5 16,3 

ТВ программа 16,7 16,0 18,1 15,1 13,5 

Юридическая консультация 4,2 7,7 8,7 11,1 18,1 

Об образовании 0,0 0,0 0,0 0,0 0,7 

О социальных проблемах 0,0 1,0 0,0 0,0 0,0 

Полезные советы 0,0 0,5 0,0 1,6 0,7 

О молодежи 4,2 0,0 0,0 0,8 0,3 

О культуре, истории 0,0 0,0 0,8 0,0 0,3 

Новости страны 0,0 1,0 0,0 0,0 0,3 

Зарубежные новости 0,0 0,0 0,0 0,0 0,3 
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Материалы, каких разделов (рубрик, тем) этой газеты для Вас более интересны? 
(распределение ответов респондентов по возрасту, %) 

 

 
20-24 

лет 

25-29 

лет 

30-34 

лет 

35-39 

лет 

40-44 

лет 

45-49 

лет 

50-54 

лет 

55-59 

лет 
Анекдоты  34,8 26,3 37,5 24,6 21,3 18,2 9,8 23,3 
Гороскоп 38,0 33,1 36,7 30,3 27,0 24,2 26,8 0,0 
Комментарий, 

анализ 

политических 

событий 

21,5 20,3 25,8 36,1 36,0 28,8 34,1 46,7 

Криминальные 

новости 
32,3 44,4 31,7 26,2 27,0 34,8 29,3 26,7 

Кроссворды 27,8 23,3 24,2 21,3 15,7 18,2 34,1 13,3 
О моде 8,2 6,8 5,8 5,7 6,7 1,5 2,4 0,0 
Научно-

популярные 

статьи 
12,0 13,5 9,2 13,9 12,4 18,2 14,6 30,0 

Новости 

культуры 
11,4 10,5 14,2 12,3 20,2 28,8 26,8 16,7 

Новости 

спорта 
15,2 14,3 15,0 10,7 14,6 15,2 7,3 10,0 

Новости 

экономики 
16,5 12,8 14,2 19,7 24,7 16,7 24,4 20,0 

О здоровье 25,9 36,1 35,0 36,1 21,3 39,4 53,7 26,7 
Объявления, 

реклама 
18,4 18,0 18,3 14,8 20,2 13,6 7,3 3,3 

Политическая 

жизнь 
15,2 12,8 15,0 18,9 30,3 33,3 34,1 33,3 

Семейная 

жизнь 
43,7 51,9 52,5 50,8 42,7 39,4 36,6 46,7 

Советы 

домохозяйкам 
15,2 22,6 17,5 23,0 16,9 19,7 7,3 13,3 

Статьи о 

жизни звезд 

эстрады и 

кино 

22,8 20,3 10,0 6,6 13,5 9,1 7,3 0,0 

Статьи о 

нашумевших 

историях 
21,5 20,3 15,0 16,4 16,9 21,2 17,1 23,3 

ТВ программа 19,6 10,5 16,7 21,3 7,9 7,6 17,1 20,0 
Юридическая 

консультация 
5,1 11,3 10,0 14,8 14,6 19,7 17,1 23,3 

Об 

образовании 
0,0 0,0 1,7 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

О социальных 

проблемах 
0,0 0,0 0,0 0,8 0,0 0,0 2,4 0,0 

Полезные 

советы 
0,0 0,8 1,7 0,8 0,0 1,5 0,0 0,0 

О молодежи 1,3 0,8 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 
О культуре, 

истории 
0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 3,0 0,0 0,0 

Новости 

страны 
0,0 0,8 0,0 0,8 0,0 0,0 0,0 3,3 

Зарубежные 

новости 
0,0 0,8 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 
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С какого раздела (рубрики) Вы обычно начинаете читать эту газету? 
(мнения любительской аудитории центральных изданий, %) 

 

         Газеты 
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Чархи Гардун 5,1 45,5 8,3 7,7 2,6 30,8 - 

Оила 3,7 38,8 6,0 3,0 3,0 45,5 - 

Дайджест пресс 14,8 32,9 11,4 3,4 2,3 35,2 - 

Азия-Плюс 1,5 17,8 28,0 19,1 - 33,8 - 

Крим – инфо 8,0 16,0 8,0 6,0 10,0 52,0 - 

Авиценна 4,5 28,8 - 1,5 21,2 43,9 - 

Чумхурият - 8,7 4,3 30,4 - 52,2 4,3 

Вечерний Душанбе 6,7 13,3 20,0 33,3 - 26,7 - 

Точикистон - 18,8 25,0 6,3 6,3 37,5 6,3 

Садои мардум  29,4 5,9 17,6 - 47,1 - 

Варзиш-Спорт 8,3 16,7 8,3 - - 66,7 - 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

Достаточно ли на страницах названной Вами газеты 

информации об интересующей Вас теме? 
(приведены результаты ответов респондентов только по центральным изданиям, %)
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Удовлетворяет ли Вас в публикуемых материалах этой газеты … 
( средний показатель по всем газетам, вошедшим в список любимых изданий, %)

55,9

63,1

45,1

34,5
37,437,6

32,9

45,9

59,7

47,7

6,5 5,8

17,9
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40
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70
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материалов

Стиль и язык

авторов

Глубина

освещения темы

Новизна и

актуальность

информации

Объективность

информации

Удовлетворяет Не удовлетворяет Затрудняюсь ответить

 
 

Что Вы можете сказать по поводу цены этой газеты? 
(распределение ответов респондентов по городам, %)

7,3

64,9

26,3

1,51,6

52,8

33,6

0,6

29

68

2,40,7

28,1

71,2

12,0

0,0

Низкая Средняя Высокая Затрудняюсь ответить

Душанбе Худжанд Курган-Тюбе Куляб

 
 

Что Вы можете сказать по поводу установившейся периодичности этой газеты? 

 

Газеты 

Она  должна 

издаваться 2-3 

раза в неделю, % 

Она должна 

быть 

ежедневной, % 

Она должна 

быть 

еженедельной, % 

Мне безразлично, 

% 

Затрудняюсь 

ответить, % 

Оила 23,1  6,7  51,5  17,9  0,7  

Чархи Гардун 24,4  7,7  46,2  17,3  4,5  

Дайджест пресс 23,9  1,1  55,7  14,8  4,5  

Азия-Плюс 41,2  8,8  42,6  7,4  - 

Крим - инфо 22,0  10,0  48,0  18,0  2,0  

Авиценна 16,7  4,5  66,7  12,1  - 

Вечерний Душанбе 40,0  13,3  20,0  26,7  - 

Точикистон 25,0  6,3  50,0  18,8  - 

Варзиш-Спорт 25,0  8,3  50,0  16,7  - 

 


