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ГЛАВА 3 

 

Оценка печатных СМИ и информационные интересы  

читательской аудитории  
 

В иерархии потребностей современного человека потребность в информации, 

занимает особое место. По результатам предыдущих отчетов мы убедились в том, что 

печатная пресса, на сегодняшний день, занимает особое место в удовлетворении 

информационных потребностей представителей таджикского социума. В третий блок анкеты 

были включены вопросы, направленные на выявление общей оценки отечественных СМИ 

респондентами – о степени их изменения в течение последних пяти лет и уровня доверия к 

ним. Особо были выделены вопросы, касающиеся  направленности информационных 

интересов респондентов. 

 

Оценка печатных СМИ респондентами 

Респондентам, читающим отечественные печатные СМИ (759 человек) был задан 

вопрос «По Вашему мнению, насколько изменились отечественные газеты за последние пять 

лет?». Анализ распределения ответов на этот вопрос показывает, что читательская аудитория 

в основном оценивает изменение отечественных газет в лучшую сторону. Около 70 % 

опрошенных придерживаются именно этого мнения.  

 

По Вашему мнению, насколько изменились отечественные газеты за последние 5 лет? 

(N = 759) 

 

 

 

Из выбравших такую позицию абсолютное большинство респондентов опрошенных в 

городах Куляб, Курган-Тюбе и Худжанд. В городе Душанбе этот показатель составил 53,5%. 

Оставшиеся респонденты в г. Душанбе настроены менее оптимистично. В г. Худжанд 

оказалось больше всего затруднившихся ответить, хотя результаты ответов по другим 

позициям сопоставимы с показателями, полученными в гг. Куляб и Курган-Тюбе. 

Наблюдается незначительная дифференциация ответов респондентов при 

рассмотрении по различным социально-демографическим показателям. Солидарными в 
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оценке изменений отечественных СМИ в лучшую сторону оказались в основном 

домохозяйки – 77,2%, не работающие – 74,0% и лица, занимающиеся индивидуальной 

трудовой деятельностью – 71,1%. Этот показатель среди работающих в государственных и 

не государственных организациях варьирует от 64,6% до 67,2% соответственно.  

Сравнительный анализ показателей ответов в этнических группах показал, что по 

сравнению с узбеками, среди таджиков и респондентов других национальностей 

относительно реже встречается мнение о том, что отечественные газеты «стали 

интересными»: 69,5% - таджики, 89,5% - узбеки, 69,6% - лица других национальностей. 

Как отмечалось выше, мнения о переменах в худшую сторону или отсутствии 

таковых, чаще других представлены среди опрошенных в городе Душанбе. Рост показателей 

отрицательных ответов респондентов на этот вопрос в столице прослеживается по таким 

социально-демографическим характеристикам как пол и возраст. Более пятой части мужчин 

и около четверти опрошенных женщин считают, что отечественные газеты стали «менее 

интересными», а 15,5% и 11,2% из них соответственно указывают на отсутствие изменений 

на страницах газет. Кроме того, чем старше респонденты, тем чаще в их ответах преобладает 

доля отрицательных ответов: 30,6% среди 25-29 – летних респондентов и 40,0% среди 50-54 

– летних. Доля критически настроенных респондентов значительна также и среди старших 

возрастных групп в гг.Худжанд и Куляб (40,0% и 42,9% соответственно). 

Анализ полученных данных показывает, что в ответах респондентов, имеющих 

высшее образование, в гг. Душанбе и Куляб, доля отрицательных ответов (34,5% и 25,0% 

соответственно) больше, чем в других городах. 

Одной из основных оценок средств массовой информации является степень доверия к 

их материалам. В то же время уровень доверия выступает одним из индикаторов 

удовлетворенности информационных потребностей аудитории. В этом отношении 

представляет интерес выявление степени доверия читательской аудитории к информации 

отечественных печатных СМИ. Респондентам был задан вопрос «Доверяете ли Вы 

информации отечественных газет?». Исследование показало, что уровень полного доверия к 

ним не так высок и равен 36,0%. 

 

Доверяете ли Вы информации отечественных газет? (N = 759) 
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41,1%
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В разрезе городов сравнительно большую склонность доверять информации 

размещаемой в отечественных газетах, проявляют опрошенные в гг. Курган-Тюбе и Куляб. 

Здесь степень доверия материалам отечественной прессы составляет 44,5% и 45,3% 

соответственно. Относительно низкий показатель доверия к информации отечественной 

печатной прессы зафиксирован в городе Душанбе. Здесь доля полностью и частично 

доверяющих составляет 19,8% и 50,7% соответственно (в столице больше, чем в других 
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городах доля респондентов, не доверяющих информации отечественных газет – 8,8%). В г. 

Худжанд доля доверяющих составляет 38,4%, а частично доверяют 46,5% опрошенных.  

Необходимо отметить, что около 1/5 части опрошенных затруднились ответить на 

поставленный вопрос. Таковых больше оказалось среди респондентов в гг. Курган-Тюбе 

(35,1%) и Душанбе (23,3 %). Можно предположить, что эта категория респондентов 

потребительски подходит к чтению газет. 

При рассмотрении ответов респондентов в распределении по возрасту выявляется, что 

у респондентов возрастных групп 45-49 лет и 50-54 лет информация отечественных 

печатных СМИ вызывает относительно большее доверие: среди респондентов 45-49 лет 

показатель полного доверия составляет  47,0% (частично доверяют 31,8%), а среди 50-54 

летних – 33,0% (частично доверяют – 39,0%).  

Респондентам, выразившим частичное или полное недоверие информации 

отечественных газет (339 человек), было предложено указать причину своего недоверия. 

Отметим, что вопрос был «открытым», т.е. интервьюеры записывали ответы со слов  

респондентов. Согласно полученным результатам, главная причина недоверия опрошенных 

заключается в том, что на страницах отечественной печатной прессы «отсутствует 

правдивость, объективность» – 63,0 %.  

 

Если Вы, в какой то степени не доверяете информации газет, то укажите, 

пожалуйста, причину (N = 339) 
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Здесь мы считаем уместным привести некоторые из высказываний респондентов, 

записанных интервьюерами в ходе исследования: 

 

 «Очень много неправды о внутренней жизни страны» (Камариддин, г. Душанбе, 37 

лет). 

 «Новости печатаются не своевременно и не совпадают с новостями, передаваемыми 
по ТВ» (Вилоят, г. Худжанд, 40 лет) 

 «Журналисты не объективны. Они односторонне освещают темы» (Нурулло, г. 
Худжанд, 43 года) 

 «Материалы поверхностны, не раскрывают сути проблем» (Акрамова С., г. 

Душанбе,44 лет) 

 «Темы и проблемы раскрываются не до конца, а если они не в русле государственной 
политики, то, как правило, остаются не затронутыми» (Мухтор, г. Душанбе, 35 лет). 

 «Мне кажется, что иногда в статьях недостаточно фактов» (Зайнаб, г. Курган-Тюбе, 

50 лет).  
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Доля респондентов, указавших в качестве причины недоверия «отсутствие 

правдивости…» в газетах, колеблется от 45,0% в г. Курган-Тюбе и 57,4% в г. Душанбе, до 

70,8% в г. Худжанд и 75,0% в г. Куляб. Мнение об изобилии вымышленных историй на 

страницах отечественных газет в относительно большей степени распространено в городах 

Курган-Тюбе – 27,1% , Худжанд – 12,5% и Куляб – 11,8%. А в столице это мнение высказали 

9,3% опрошенных. В ответах респондентов гг. Куляб и Худжанд наблюдается стабильность в 

обосновании причин недоверия. Здесь в основном указывают на такие причины как 

«отсутствие правдивости…» и «много вымышленных историй». В городах Душанбе и 

Курган-Тюбе мнения респондентов разнообразны и представляют различные позиции.  

Обнаруживается зависимость обоснования причины недоверия от пола респондентов. 

Например, ссылка на «отсутствие оперативности», «отсутствие анализа в информации 

газет», «противоречивость информации» реже встречаются в ответах женщин, чем  мужчин. 

Женщины в основном ограничиваются приведением таких доводов как, «отсутствие 

правдивости» и «много вымышленных историй»: 

 

Если Вы, в какой то степени не доверяете информации газет, то укажите, 

пожалуйста, причину (N = 339) 
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Главный индикатор недоверия к информации отечественной печатной прессы 

(«отсутствие правдивости, объективности») является доминантным для всех возрастных 

групп.  

Завершая рассмотрение этой части исследования, можно сказать, что в основном 

читательская аудитория подходит к чтению материалов отечественных печатных СМИ 

критически, а не с конформизмом. 

 

Информационные интересы читательской аудитории (общие сведения) 

Вопросы, касающиеся информационных интересов читательской аудитории, были 

затронуты нами в предыдущих частях исследования. Основой для рассмотрения выступали  

выбираемые респондентами издания, а также материалы, привлекающие внимание 

опрошенных на страницах этих газет. Естественно, что информационные интересы человека 

трудно, а порой невозможно удовлетворить ограниченным временем теле-радио эфира или 
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объемом газетных публикаций. Однако, информированность редакций об интересах 

читательской аудитории может способствовать повышению эффективности деятельности 

СМИ. Исходя из актуальности этого вопроса, следующая часть исследования была 

направлена именно на выявление многообразия информационных интересов читательской 

аудитории отечественных газет. В задачи поставленных в этой части исследования вопросов 

входило: 

- выявление информационных интересов различных социально-демографических 

групп респондентов; 

- выявление потребностей в получении оперативной информации различными 
социально-демографическими группами респондентов по интересующим их 

темам; 

- выявление приоритета в тематике материалов, по которым читатели хотят 

получать оперативную информацию.  

Респондентам был задан вопрос «По каким темам Вы хотели бы получать больше 

информации?». Кроме приведенного в анкете перечня ответов, респонденты могли 

предлагать свои варианты. Количество ответов не ограничивалось. При анализе полученных 

результатов, ответы респондентов были условно распределены нами по различным 

подгруппам.  

Как показали результаты исследования, респондентов больше всего интересуют темы, 

касающиеся сферы частной, повседневной жизни, политической и  социальной сфер жизни 

общества: 
 

По каким темам Вы хотели бы получать больше информации? (N = 759) 
 

Группы  Темы % Сумма 

Развлекательные 

материалы 

Анекдоты  21.5 

58.2 Гороскоп  20.2 

Кроссворды 16.5 

Политическая сфера 

Комментарий, анализ политических событий 30.7 

104.5 
Новости политики ближнего зарубежья 21.5 

Новости политики в Таджикистане 34.8 

Новости политики дальнего зарубежья 17.5 

Экономическая сфера 

Новости экономики ближнего зарубежья 13.6 

51.0 Новости экономики в Таджикистане 26.5 

Новости экономики дальнего зарубежья 10.9 

Социальная жизнь 

О здоровье 45.5 

101.2 

Криминальные новости  34.4 

Новости   спорта 19.1 

Статьи о молодежи 0.7 

О социальных проблемах, о жизни народа 0.8 

О воспитании 0.7 

О религии 0.3 

Новости нашего города, области 0.3 

Культурная сфера 

О моде 9.4 

63.6 
Научно-популярные статьи  16.2 

Новости   культуры 19.6 

Статьи о жизни звѐзд эстрады и кино 18.4 

Сфера частной, 

повседневной жизни 

Семейная жизнь 46.8 

113.6 
Советы домохозяйкам 25.2 

Юридическая консультация 23.2 

Статьи о нашумевших историях 18.4 

Объявления 
ТВ программа 15.4 

31.1 
Объявления, реклама 15.7 

Другое 
Другое 0.4  

Нет ответа 0.1  
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Анализ результатов ответов респондентов на этот вопрос, показал зависимость 

интереса к той или иной теме от пола респондента. В то же время, существуют темы, 

одинаково предпочитаемые как мужчинами, так и женщинами.  

Предпочтения женщин, прежде всего,  склоняются в сторону тем, связанных со 

сферой частной, повседневной жизни. Наряду с этим, темы, касающиеся проблем 

социальной и культурной жизни общества, также не остаются вне поля их интересов. В 

новостях, связанных с политической и экономической сферой, для них привлекательными 

являются в основном события происходящие в пределах республики. Однако показатели 

этих вариантов сравнительно низки относительно предыдущих тем. Думается, что такая 

направленность интереса женщин во многом обусловлена занимаемым ими сегодня 

положением в обществе. 

Информационные интересы у мужчин больше всего направлены на темы, касающиеся 

политической и социальной сфер жизни. Темы, связанные с частной, повседневной  жизнью 

и экономической сферой, также занимают заметное место в иерархии информационных 

интересов мужчин.  

К темам, в одинаковой мере предпочитаемым как мужчинами, так и женщинами, 

относятся некоторые развлекательные материалы, криминальные новости, научно-

популярные статьи, статьи о нашумевших историях, объявления и ТВ программа. 

 

По каким темам Вы хотели бы получать больше информации? (N = 759) 
(распределение по полу) 

 
Группы Темы Муж, % Жен, % 

Развлекательные материалы 

Анекдоты  20,7 22,2 

Гороскоп  15,7 24,2 

Кроссворды 16,8 16,2 

Политическая сфера 

Комментарий, анализ политических событий 39,7 22,5 

Новости политики ближнего зарубежья 29,2 14,4 

Новости политики в Таджикистане 45,7 24,7 

Новости политики дальнего зарубежья 22,6 12,9 

Экономическая сфера 

Новости экономики ближнего зарубежья 20,9 6,8 

Новости экономики в Таджикистане 35,5 18,2 

Новости экономики дальнего зарубежья 16,0 6,3 

Социальная жизнь 

О здоровье 32,5 57,3 

Криминальные новости  39,1 30,1 

Новости   спорта 34,8 3,5 

Статьи о молодежи 0,8 0,5 

О социальных проблемах, о жизни народа 0,8 0,8 

О воспитании 0,6 0,8 

О религии 0,3 0,3 

Новости нашего города, области 0,6 0,0 

Культурная сфера 

О моде 0,8 17,2 

Научно-популярные статьи  17,6 14,9 

Новости   культуры 15,2 23,7 

Статьи о жизни звѐзд эстрады и кино 12,9 23,5 

Сфера частной, 

повседневной жизни 

Семейная жизнь 33,6 58,8 

Советы домохозяйкам 3,0 45,5 

Юридическая консультация 27,5 19,2 

Статьи о нашумевших историях 17,4 19,4 

Объявления 
ТВ программа 15,4 15,4 

Объявления, реклама 16,3 15,2 

Другое  
Другое 0,0 0,3 

Нет ответа 0,3 0,0 
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Рассмотрим распределение ответов респондентов на этот вопрос в зависимости от их 

возраста.  

 

По каким темам Вы хотели бы получать больше информации? (N = 759) 
(распределение по возрасту) 

 
 

Темы 
Возрастные группы респондентов,  

20-35 лет  36-44 лет 45-59 лет 
Анекдоты 25.1 20.4 12.4 

Гороскоп 24.1 17.5 12.4 

Комментарий, анализ политических событий 24.8 35.1 41.6 

Криминальные новости 34.1 36.0 32.8 

Кроссворды 19.2 12.8 13.9 

О моде 11.7 8.5 3.6 

Научно-популярные статьи 14.1 14.7 24.8 

Новости политики ближнего зарубежья 18.0 26.1 24.8 

Новости политики в Таджикистане 29.2 38.9 45.3 

Новости политики дальнего зарубежья 13.9 20.9 23.4 

Новости   культуры 18.7 19.0 23.4 

Новости экономики ближнего зарубежья 9.0 19.0 19.0 

Новости экономики в Таджикистане 20.9 30.3 37.2 

Новости экономики дальнего зарубежья 8.5 13.7 13.9 

Новости   спорта 18.2 20.4 14.6 

О здоровье 41.1 49.3 52.6 

Объявления, реклама 15.8 17.5 12.4 

Семейная жизнь 47.0 46.9 46.0 

Советы домохозяйкам 26.3 24.6 22.6 

Статьи о жизни звѐзд эстрады и кино 23.8 13.3 10.2 

Статьи о нашумевших историях 19.5 15.2 20.4 

ТВ программа 15.3 17.5 12.4 

Юридическая консультация 19.5 26.5 29.2 

 

Как видно из приведенной таблицы, материалы, содержащие информацию о семейной 

жизни, о здоровье и криминальные новости одинаково привлекательны для всех возрастных 

категорий респондентов. Следует отметить, что названные темы вызывают повышенный 

интерес респондентов. К темам одинаково интересным для всех возрастных групп 

респондентов можно отнести также и советы домохозяйкам, статьи о нашумевших историях, 

объявления, рекламу и ТВ программу. Молодое поколение, по сравнению с другими 

возрастными группами, больше привлекают материалы развлекательного характера – 

анекдоты, гороскопы, кроссворды, статьи о жизни звѐзд эстрады и кино и материалы о моде. 

С возрастом, растет интерес к темам, имеющим общественный характер – к новостям 

политики, экономики и статьям о социальной жизни.  

Информационные интересы дифференцируются в зависимости от уровня образования 

респондентов. Для удобства рассмотрения ограничимся ответами респондентов с 

относительно высокими показателями предпочтений (25,0 % и выше). Опрошенные, 

имеющие образование ниже среднего, среднее и средне-специальное, больше всего склонны 

отдавать предпочтение информации относящейся к социальной и частной, повседневной 

сферам жизни. Необходимо отметить, что информация, относящаяся к политической и 

экономической сферам, хоть и в меньшей степени, но также привлекает эту категорию 

респондентов. 
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Темы, представляющие интерес для респондентов 

 со средним и средним специальным образованием (N = 345) 
 

52,8%

49,0%

36,5%

29,0%

27,5%

24,6%

22,9%

21,2%

18,6%

Семейная жизнь

О здоровье

Криминальные новости

Советы домохозяйкам

Новости политики в Таджикистане

Анекдоты

Гороскоп

Комментарий, анализ политических событий

Новости экономики в Таджикистане

 
 

Респонденты с неоконченным высшим и высшим образованием, также проявляют 

значительный интерес к темам о здоровье, семейной жизни и криминальных новостях. 

Однако, они, в отличие от рассмотренной выше категории респондентов, отдают большее 

предпочтение темам, касающимся политической и экономической сфер жизни общества, 

информации относящейся к областям культуры, науки, а также правовым вопросам.  
 

Темы, представляющие интерес для респондентов 

с неоконченным высшим и высшим образованием (N = 414) 
 

42,5%

41,8%

40,8%

38,6%

33,1%

32,6%

27,1%

27,1%

22,0%

22,0%

22,0%

21,3%
20,8%

0 10 20 30 40 50

О здоровье

Семейная жизнь

Новости политики в Таджикистане

Комментарий, анализ политических

Новости экономики в Таджикистане

Криминальные новости

Новости политики ближнего зарубежья

Юридическая консультация

Научно-популярные статьи

Новости политики дальнего зарубежья

Советы домохозяйкам

Новости   культуры

Кроссворды

 

При рассмотрении ответов респондентов в распределении по роду занятости, 

выяснилось, что материалы на темы семейной жизни, здоровья,   криминальные новости, 

кроссворды, статьи о нашумевших историях и ТВ программа почти одинаково интересны 

для респондентов, занятых в различных сферах деятельности. Респонденты, занятые в 

государственных и негосударственных организациях и предприятиях, проявляют больший 

интерес к политическим, экономическим темам, а также материалам, содержащим 

консультации по юридическим вопросам. Для учащейся категории респондентов более 

привлекательны материалы, посвященные политическим и экономическим новостям в 

Таджикистане, научно-популярные статьи, а также материалы о культуре, спорте, статьи о 

жизни звезд эстрады и кино. 
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Предпочтения домохозяек в выборе любимых тем редко распространяются за 

границы таких тем, как семейная жизнь, анекдоты, гороскопы, о здоровье и, естественно,  

советы домохозяйкам. Среди не работающих, не мало лиц готовых сочетать чтение 

вышеназванных тем с такими, как комментарий, анализ политических событий, новости 

политики в РТ и криминальные новости. 

Опираясь на полученные данные, попытаемся создать модели газет, отражающих 

информационные интересы читателей различного пола и возраста. В колонке 

«Приоритетные темы для респондентов» размещены темы с относительно высоким 

показателем привлекательности (>25 %). Во вторую колонку - «Другие…», включены темы, 

имеющие несколько меньшую привлекательность для соответствующей категории 

респондентов: 
 

Газета для… Приоритетные темы для респондентов Другие темы 

Мужчины 

20-29 лет 

Криминальные новости 40.6 

Новости   спорта 36.8 

Новости политики в Таджикистане 36.8 

Новости экономики в Таджикистане 30.8 

Комментарий, анализ полит. событий  30.8 

Семейная жизнь 28.6 

О здоровье 23.3 

Анекдоты 22.6 

Кроссворды 21.1 

Юридическая консультация 21.1 

Статьи о жизни звѐзд эстрады и кино 20.3 

Новости политики ближнего зарубежья 20.3 

Новости политики дальнего зарубежья 20.3 

Гороскоп 19.5 

Женщины  

20-29 лет 

 

Семейная жизнь 57.6 

О здоровье 53.8 

Советы домохозяйкам 46.2 

Статьи о жизни звѐзд эстрады и кино 31.6 

Анекдоты 31.0 

Гороскоп 33.5 

Криминальные новости 28.5 

Новости   культуры 23.4 

О моде 22.8 

Статьи о нашумевших историях 22.8 

Комментарий, анализ полит. событий 20.9 

Кроссворды 19.0 

Мужчины 

30-44 лет 

Новости политики в Таджикистане 50.3 

Комментарий, анализ полит. событий 41.5 

Криминальные новости 38.4 

О здоровье 36.5 

Новости   спорта 35.2 

Семейная жизнь 35.8 

Новости экономики в Таджикистане 34.6 

Новости политики ближнего зарубежья  34.0 

Юридическая консультация 30.2 

Новости политики дальнего зарубежья 21.4 

Анекдоты  21.4 

Новости экономики ближнего зарубежья 19.5 

Женщины  

30-44 лет 

 

Семейная жизнь 61.6 

О здоровье 57.6 

Советы домохозяйкам 45.9 

Криминальные новости 32.6 

Новости политики в Таджикистане  27.9 

Новости   культуры 22.1 

Юридическая консультация 21.5 

Комментарий, анализ полит. событий 20.9 

Новости экономики в Таджикистане 19.8 

Анекдоты 19.2 

Статьи о жизни звѐзд эстрады и кино 19.2 

Мужчины 

старше   

44 лет 

 

Комментарий, анализ полит. событий 52.1 

Новости политики в Таджикистане  52.1 

Новости экономики в Таджикистане  46.5 

О здоровье 40.8 

Семейная жизнь 38.0 

Криминальные новости 38.0 

Новости политики ближнего зарубежья  35.2 

Юридическая консультация 33.8 

Новости экономики ближнего зарубежья  33.8 

Новости политики дальнего зарубежья   29.6 

Научно-популярные статьи 26.8 

Новости спорта 26.8 

Новости экономики дальнего зарубежья  22.5 

Новости   культуры 18.3 

Статьи о нашумевших историях 18.3 

Женщины 

старше 

 44 лет 

 

О здоровье 65.2 

Семейная жизнь 54.5 

Советы домохозяйкам 42.4 

Новости политики в Таджикистане 37.9 

Комментарий, анализ полит. событий 30.3 

Новости   культуры  28.8 

Криминальные новости 27.3 

Новости экономики в Таджикистане  27.3 

Юридическая консультация 24.2 

Научно-популярные статьи 22.7 

Статьи о нашумевших историях  22.7 

Гороскоп 18.2 
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Не комментируя созданные модели газет на основе возраста и пола респондентов, 

отметим лишь, что их можно дополнить с применением других характеристик опрошенных, 

например, таких как сфера занятости, уровень образования, этническая принадлежность и др. 

Также, можно создать отдельные модели газет на основе различных социально-

демографических характеристик респондентов. 

Ответы респондентов на вопрос «На каком языке Вы предпочли бы читать эту 

информацию?» распределились следующим образом: 

 
На каком языке Вы предпочли бы читать эту информацию? (N = 759) 

 

0,9%

0,3%

0,3%

0,4%

0,5%

1,3%

21,6%

32,9%

41,8%Таджикский

Русский

На русском и таджикском

На таджикском, русском и узбекском

На русском и узбекском

На таджикском и узбекском

На узбекском

На английском

На таджикском, русском и английском

 
 

Желающие читать на таджикском языке, больше всего встречаются среди 

респондентов в городах Куляб (82,0%), Курган-Тюбе (41,0%), Худжанд (40,9%). Наиболее 

низкий показатель по этому варианту ответа зафиксирован в г. Душанбе – 13,4%. В столице 

респонденты отдают предпочтение русскому языку – 61,8%. Хотя, около четверти 

респондентов в столице готовы совмещать чтение интересующих их тем на русском и 

таджикском языках – 23,0%. Немало таковых и в гг. Кураган-Тюбе (33,9%) и Худжанд 

(19,2%).  

На каком языке Вы предпочли бы читать эту информацию? (N = 759) 
 (распределение по городам) 

 

Варианты ответов Душанбе, % Худжанд, % Курган-Тюбе, % Куляб, % 

На таджикском 13,4 40,9 41,0 82,0 

На русском 61,8 37,4 16,4 7,5 

На узбекском - - 1,1 - 

На русском и таджикском 23,0 19,2 33,9 8,7 

На таджикском, русском и узбекском 0,5 0,5 7,1 1,2 

На таджикском, русском и английском 1,4 2,0 0,5 0,6 

 

Распределение ответов на данный вопрос неодинаково при рассмотрении по 

возрастным группам. В возрастной группе 24-29 лет больше чем в других возрастных 

группах доля лиц желающих читать на таджикском языке. То же самое можно сказать и о 

респондентах, имеющих среднее и высшее образование. Чем выше уровень образования 

респондентов, тем больше среди них количество склонных читать газеты на русском языке. 

Напротив, среди лиц, имеющих среднее и среднее специальное образование, преобладают 

желающие читать на таджикском языке. 
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Постановка вопроса о желании респондентов получать оперативную информацию из 

газет во многом исходила из сложившейся в республике периодичности газет, с одной 

стороны, и, с другой – быстротечностью происходящих изменений в различных сферах 

общественной жизни. Признак оперативности обычно присущ информации, освещающей 

события, произошедшие в течение короткого промежутка времени (например, в течение 

дня). Информация, носящая познавательно-просветительский или рекреационный 

(развлекательный) характер, за исключением редких случаев, не имеет признаков 

оперативности. Ее содержание может иметь больше элементов новизны. В силу своих 

возможностей, обычно, электронные СМИ опережают печатные в доставке оперативной 

информации. Своевременность же сообщений, размещаемых на страницах газет, 

ограничивается временем их выхода в свет. Это в некоторой степени принижает роль 

печатных СМИ в обеспечении населения своевременной информацией. Но, печатная 

информация имеет свои преимущества. Это выражается в возможностях читателей выбирать 

интересующую информацию, возвращаться к прочтенному или не прочтенному материалу, 

получать дополнительные комментарии по поводу событий, известных из электронных СМИ 

и др. Поэтому, высок интерес к выявлению желания читателей получать оперативную 

информацию и посредством печатных СМИ. 

Ответы большинства респондентов (76,8 %) на вопрос «Скажите, пожалуйста, 

нуждаетесь ли Вы в получении оперативной (своевременной) информации из газет?» 

оказались положительными. В исследованных городах этот показатель распределился 

следующим образом:  

 
Скажите, пожалуйста, нуждаетесь ли Вы в оперативной (своевременной) 

информации? (N = 759) 
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Неожиданной оказалась достаточно резкая диспропорция ответов респондентов в гг. 

Куляб и Душанбе с разницей в 25,1 %. Обычно в столицах и более крупных городах 

наблюдается большая социальная активность, в том числе в заинтересованности и 

стремлении, получать своевременную информацию. Логику подобных ответов респондентов 

попробуем объяснить рассмотрев их ответы на следующий вопрос анкеты. Он был направлен 

на выявление тематики материалов, по которым опрошенные хотели бы получать 

своевременную информацию. В предложенные варианты ответов наряду с темами, 

имеющими признак оперативности, нами намеренно были включены темы, свободные от 

оперативной ценности. Отметим, что на вопрос отвечали респонденты, положительно 

ответившие на предыдущий вопрос (583 человека). Они имели возможность выбрать до 3-х 

ответов из предложенного нами списка или предложить свои варианты. Ответы 



«Аудитория печатных СМИ РТ: потребности, интересы и возможности»,  бюллетень № 3, февраль 2003 г. 
 

ЦСИ «Зеркало» г. Душанбе ул. Ф. Ниѐзи 37 офис 28, тел/факс: 23-55-57, е-mail: zerkalo@tjinter.com, www.zerkalo.somoni.com 

 
15 

респондентов, распределенные по темам, имеющим признак оперативности и не имеющим 

такового,  представлены в нижеследующей таблице: 

 

По каким темам Вы хотели бы читать оперативную (своевременную) информацию, 

прежде всего? (N = 583) 
 

Темы, не имеющие оперативной ценности % Темы, имеющие оперативную ценность % 

Семейная жизнь 28.7 
Комментарий, анализ политических 

событий 
28.7 

О здоровье 25.6 Новости политики в Таджикистане 28.1 

Советы домохозяйкам 12.9 Криминальные новости 25.5 

Научно-популярные статьи 11.4 Новости экономики в Таджикистане 18.9 

Юридическая консультация 10.3 Новости   спорта 11.4 

Статьи о нашумевших историях 7.1 Новости политики ближнего зарубежья 9.1 

Анекдоты 6.5 Новости   культуры 8.8 

Гороскоп 5.7 Объявления, реклама 5.9 

Статьи о жизни звѐзд эстрады и кино 5.7 Новости политики дальнего зарубежья 5.5 

Кроссворды 5.3 Новости экономики ближнего зарубежья 4.3 

О моде 4.1 ТВ программа 3.6 

О воспитании 0.7 Новости экономики дальнего зарубежья 1.9 

Статьи о молодежи 0.5 О социальных проблемах, о жизни народа 0.7 

О религии 0.2 Новости нашего города, области 0.2 

 
Как видно из приведенной таблицы, в десятку значимых для респондентов тем, по 

которым им хотелось бы читать оперативную информацию, вошли и такие, которым более 

присущи признаки новизны, чем оперативности.  

Рассмотрим распределение ответов респондентов на этот вопрос по различным 

социально-демографическим характеристикам. Для удобства рассмотрения сгруппируем 

ответы по наличию признаков новизны и оперативности и суммируем показатели ответов в 

каждой группе. Затем вычислим отклонение показателей ответов рассматриваемой группы 

респондентов от средней величины. Этот показатель может принимать значения со знаком 

«+» или «-». Знак «+» показывает преобладание ответов в пользу получения 

соответствующей информации, а знак «-» - наоборот. Кроме того, чем выше значение 

показателя отклонения, тем больше рассматриваемая категория респондентов склонна или не 

склонна получать соответствующую информацию. 

В разрезе городов распределение ответов опрошенных по выбранным ими темам 

(сгруппированным нами по признаку новизны и оперативности), во многом отличается от 

результатов предыдущего вопроса. Так, респонденты г. Куляб в ответах на предыдущий 

вопрос изъявили наибольшее желание получать оперативную информацию из газет. Однако 

распределение их ответов по сгруппированным темам показало, что их интерес, больше 

склоняется в сторону тем, не имеющих оперативной ценности. Полученные результаты 

представим в виде двухсторонней гистограммы:  
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Ответы респондентов отражающие их 

желание получать информацию на 

темы, не имеющие оперативной 

ценности
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Ответы респондентов, 

отражающие их желание получать 

информацию на темы, имеющие 

оперативную ценность
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Как видно из полученных результатов, большую склонность к получению 

информации, имеющей оперативную ценность, проявляют опрошенные в гг. Душанбе и  

Худжанд. Это подтверждает наши предположения о большей потребности в оперативной 

информации у населения крупных городов. 

Распределение ответов респондентов по другим социально-демографическим 

характеристикам, показало, что склонность к получению информации, имеющей 

оперативную ценность, чаще наблюдается среди мужчин, лиц старшей возрастной 

категории, респондентов имеющих высшее образование, а также  работающих респондентов. 

В следующих гистограммах представлены отклонения показателей ответов указанных 

категорий респондентов от средней величины варианта «Темы, имеющие оперативную 

ценность» - 152,5 %: 

 

 
Желание респондентов получать информацию, имеющую оперативную ценность. 

Показатели отклонения ответов респондентов от средней величины, 

в распределении по полу 
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Желание респондентов получать информацию, имеющую оперативную ценность. 

Показатели отклонения ответов респондентов от средней величины, 

в распределении по полу возрасту 
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Желание респондентов получать информацию, имеющую оперативную ценность. 

Показатели отклонения ответов респондентов от средней величины, 

в распределении по уровню образования 
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Желание респондентов получать информацию, имеющую оперативную ценность. 

Показатели отклонения ответов респондентов от средней величины, 

в распределении по сфере занятости 
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Таким образом, большую склонность к получению своевременной информации, 

имеющей оперативную ценность, проявляют мужчины, 44-59 лет, с высшим и средним 

специальным образованием, работающие в организациях и предприятиях различной формы 

собственности, проживающие в гг. Душанбе и Худжанд. 

При дальнейшем анализе остановимся на рассмотрении различных социально-

демографических групп респондентов, желающих получать информацию, представляющую 

оперативную ценность. Таковых респондентов оказалось 467 человек. Ответы респондентов 

можно объединить в четыре подгруппы:  

 
Группы  Темы, имеющие оперативную ценность 

Новости 

политики  

Комментарий, анализ политических событий 

Новости политики в Таджикистане 

Новости политики ближнего зарубежья 

Новости политики дальнего зарубежья 

Новости 

экономики 

Новости экономики в Таджикистане 

Новости экономики ближнего зарубежья 

Новости экономики дальнего зарубежья 

Новости 

социальной 

жизни 

Криминальные новости 

Новости   спорта 

Новости   культуры 

О социальных проблемах, о жизни народа 

Новости нашего города, области 

Объявления  
ТВ программа 

Объявления, реклама 

 
Как показали результаты, полученные в ходе такой группировки, рассматриваемая 

группа респондентов больше других отдает предпочтение новостям политики (88,9 %) и 

социальной жизни (57,8 %). К новостям экономики и объявлениям зафиксирован заметно 

меньший интерес - 31,3 % и 11,8 % соответственно. 

 Желающих получать оперативную информацию по темам, относящимся к 

новостям политики и экономики больше среди респондентов гг. Душанбе и Худжанд. 

Интерес к новостям социальной жизни больше в г. Курган-Тюбе, а к объявлениям несколько 

больший интерес проявляют респонденты в столице:  
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Тематические группы 
Города  

Душанбе Худжанд Курган - Тюбе Куляб 

Новости политики      
Кол-во 156 125 61 73 

% 115,6 99,2 63,5 66,4 

Новости экономики     
Кол-во 43 44 28 31 

% 31,9 34,9 29,2 28,2 

Новости социальной 

жизни 

Кол-во 69 74 68 59 

% 51,1 58,7 70,8 53,6 

Объявления 
Кол-во 20 16 11 8 

% 14,8 12,7 11,5 7,3 

Кол-во респондентов в 

исследованных городах 
467 135 126 96 110 

 

Как выяснилось, в рассматриваемой категории респондентов, повышенный интерес 

к информации о новостях в политике проявляют как мужчины, так и женщины. А новостям 

социально-экономической жизни большее предпочтение отдают мужчины:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

При рассмотрении ответов респондентов по возрасту выясняется, что если 

респонденты старшего возраста больше расположены к получению информации о новостях 

политики, то молодежь – к новостям социальной жизни. К новостям экономики во всех 

возрастных группах просматривается равный интерес: 
 

 

  

Среди респондентов с высшим образованием прослеживается большая склонность к 

получению информации о новостях в политике:  
 

Тематические группы 
Пол 

Мужчины Женщины 

Новости политики      
Кол-во 254 161 

% 94,1 81,7 

Новости экономики     
Кол-во 105 41 

% 38,9 20,8 

Новости социальной жизни 
Кол-во 174 96 

% 64,4 48,7 

Объявления 
Кол-во 33 22 

% 12,2 11,2 

Кол-во респондентов 

каждого пола 
467 270 197 

Тематические группы 

Возрастные группы 

20-24 

лет 

 25-29 

лет 

 30-34 

лет 

 35-39 

лет 

40-44 

лет 

45-49 

лет 

 50-54 

лет 

 55-59 

лет 

Новости политики      
Кол-во 67 59 62 64 62 43 30 28 

% 77,9 72,0 81,6 84,2 114,8 95,6 120,0 121,7 

Новости экономики     
Кол-во 31 27 19 21 19 7 15 7 

% 36,0 32,9 25,0 27,6 35,2 15,6 60,0 30,4 

Новости социальной 

жизни 

Кол-во 59 56 44 43 21 29 8 10 

% 68,6 68,3 57,9 56,6 38,9 64,4 32,0 43,5 

Объявления 
Кол-во 8 12 10 10 7 7 1 0 

% 9,3 14,6 13,2 13,2 13,0 15,6 4,0 0,0 

Кол-во респондентов в 

возрастных группах 
467 86 82 76 76 54 45 25 23 
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Необходимо отметить, что среди тем, выделенных нами в группу не имеющих 

оперативной ценности, рассматриваемую категорию респондентов больше интересуют 

материалы о семейной жизни (20,1 %), о здоровье (18,8 %), юридическая консультация (8,8 

%), статьи о нашумевших историях (6,9 %) и советы домохозяйкам (6,0 %). 

 

Завершая рассмотрение результатов этой части исследования, отметим, что 

информационные интересы читательской аудитории отечественной печатной прессы 

многообразны. По многим интересующим темам, респонденты желают получать 

оперативную информацию. В основном, это новости политической и социально-

экономической жизни общества. 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Тематические группы 

Уровень образования 

Незаконченное 

среднее 

Полное 

среднее 

Среднее 

специальное 

Незаконченное 

высшее 
Высшее 

Новости политики      
Кол-во 4 71 69 54 217 

% 44,4 72,4 89,6 67,5 106,9 

Новости экономики     
Кол-во 1 23 28 25 69 

% 11,1 23,5 36,4 31,3 34,0 

Новости социальной 

жизни 

Кол-во 7 61 47 50 105 

% 77,8 62,2 61,0 62,5 51,7 

Объявления 
Кол-во 1 15 11 6 22 

% 11,1 15,3 14,3 7,5 10,8 

Кол-во респондентов с 

соответствующим 

уровнем образования 
467 9 98 77 80 203 
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ПРИЛОЖЕНИЕ № 3 

 

 

Ответы респондентов на некоторые вопросы анкеты 
 

 

По каким темам Вы хотели бы получать больше информации? 
(N=759) 

 
Варианты ответов % 

Анекдоты 21,5 

Гороскоп 20,2 

Комментарий, анализ политических событий 30,7 

Криминальные новости 34,4 

Кроссворды 16,5 

О моде 9,4 

Научно-популярные статьи 16,2 

Новости политики ближнего зарубежья 21,5 

Новости политики в Таджикистане 34,8 

Новости политики дальнего зарубежья 17,5 

Новости   культуры 19,6 

Новости экономики ближнего зарубежья 13,6 

Новости экономики в Таджикистане 26,5 

Новости экономики дальнего зарубежья 10,9 

Новости   спорта 18,4 

О здоровье 45,5 

Объявления, реклама 15,7 

Семейная жизнь 46,8 

Советы домохозяйкам 25,2 

Статьи о жизни звѐзд эстрады и кино 18,4 

Статьи о нашумевших историях 18,4 

ТВ программа 15,4 

Юридическая консультация 23,2 

Статьи о молодежи 0,7 

О религии 0,3 

О социальных проблемах, о жизни народа 0,8 

О воспитании 0,7 

Новости нашего города, области 0,3 

Всего по-немногу 0,3 

Другое 0,1 

Нет ответа 0,1 
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По каким темам Вы хотели бы получать больше информации? (N=759) 
(Распределение ответов респондентов по городам. 

Процентные показатели рассчитаны от числа респондентов в каждом городе) 
 

 

Варианты ответов Душанбе Худжанд Кураган-Тюбе Куляб 

Анекдоты  25,3 18,7 20,2 21,1 

Гороскопы  18,4 16,2 26,8 19,9 

Комментарий, анализ политических событий  44,7 29,8 25,7 18,6 

Криминальные новости 35,9 30,8 41,5 28,6 

Кроссворды  24,9 16,7 13,7 8,1 

О моде 12,9 6,1 11,5 6,2 

Научно-популярные статьи 18,4 19,2 10,4 16,1 

Новости политики ближнего зарубежья 27,6 28,8 18,6 7,5 

Новости политики в РТ 43,3 37,4 24,6 31,7 

Новости политики дальнего зарубежья 21,2 25,8 12,6 8,1 

Новости культуры 12,9 15,7 28,4 23,6 

Новости экономики ближнего зарубежья 16,1 19,2 9,3 8,1 

Новости экономики в РТ 34,1 26,3 18,0 26,1 

Новости экономики дальнего зарубежья 12,4 19,2 5,5 5,0 

Новости спорта 19,8 18,7 21,9 12,4 

О здоровье 48,4 39,4 48,6 45,3 

Объявления, реклама  27,2 10,6 14,2 8,1 

Семейная жизнь 45,2 41,4 47,5 54,7 

Советы домохозяйкам 23,5 24,7 26,8 26,1 

Статьи о жизни звезд 22,1 17,2 16,9 16,8 

Статьи о нашумевших событиях 16,6 22,2 20,2 14,3 

ТВ программа 16,1 10,1 25,1 9,9 

Юридическая консультация 31,8 22,7 21,3 14,3 

Статьи о молодежи 0,0 0,0 0,0 3,1 

О религии 0,0 0,0 0,5 0,6 

О социальных проблемах 0,0 1,0 0,5 1,9 

О воспитании 0,0 1,0 0,0 1,9 

Новости нашего города 0,5 0,0 0,5 0,0 

Всего по-немногу 0,0 1,0 0,0 0,0 

Другое  0,0 0,5 0,0 0,0 

Не ответа 0,0 0,0 0,0 0,6 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



«Аудитория печатных СМИ РТ: потребности, интересы и возможности»,  бюллетень № 3, февраль 2003 г. 
 

ЦСИ «Зеркало» г. Душанбе ул. Ф. Ниѐзи 37 офис 28, тел/факс: 23-55-57, е-mail: zerkalo@tjinter.com, www.zerkalo.somoni.com 

 
23 

 

 

По каким темам Вы хотели бы получать больше информации? (N=759) 
(Распределение ответов респондентов по полу. 

Процентные показатели рассчитаны от числа респондентов соответствующего пола) 
 

Варианты ответов Мужчины  Женщины  

Анекдоты  20,7 22,2 

Гороскопы  15,7 24,2 

Комментарий, анализ политических событий  39,7 22,5 

Криминальные новости 39,1 30,1 

Кроссворды  16,8 16,2 

О моде 0,8 17,2 

Научно-популярные статьи 17,6 14,9 

Новости политики ближнего зарубежья 29,2 14,4 

Новости политики в РТ 45,7 24,7 

Новости политики дальнего зарубежья 22,6 12,9 

Новости культуры 15,2 23,7 

Новости экономики ближнего зарубежья 20,9 6,8 

Новости экономики в РТ 35,5 18,2 

Новости экономики дальнего зарубежья 16,0 6,3 

Новости спорта 34,7 3,5 

О здоровье 32,5 57,3 

Объявления, реклама  16,3 15,2 

Семейная жизнь 33,6 58,8 

Советы домохозяйкам 3,0 45,5 

Статьи о жизни звезд 12,9 23,5 

Статьи о нашумевших событиях 17,4 19,4 

ТВ программа 15,4 15,4 

Юридическая консультация 27,5 19,2 

Статьи о молодежи 0,8 0,5 

О религии 0,3 0,3 

О социальных проблемах 0,8 0,8 

О воспитании 0,6 0,8 

Новости нашего города 0,6 0,0 

Всего по-немногу 0,6 0,0 

Другое  0,0 0,3 

Не ответа 0,3 0,0 
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По каким темам Вы хотели бы получать больше информации? (N=759) 
(Распределение ответов респондентов по возрасту. 

Процентные показатели рассчитаны от числа респондентов соответствующей возрастной группы) 
 

Варианты ответов 
20-24 

лет 

25-29 

лет 

30-34 

лет 

35-39 

лет 

40-44 

лет 

45-49 

лет 

50-54 

лет 

55-59 

лет 

Анекдоты  24,1 30,8 20,0 22,1 18,0 13,6 14,6 6,7 

Гороскопы  24,7 30,1 16,7 21,3 12,4 13,6 19,5 0,0 

Комментарий, анализ 

политических событий  
27,8 22,6 23,3 34,4 36,0 37,9 36,6 56,7 

Криминальные новости 29,7 39,1 34,2 35,2 37,1 34,8 31,7 30,0 

Кроссворды  21,5 18,0 17,5 15,6 9,0 15,2 22,0 0,0 

О моде 12,0 12,8 10,0 10,7 5,6 1,5 9,8 0,0 

Научно-популярные статьи 16,5 14,3 10,8 18,9 9,0 24,2 22,0 30,0 

Новости политики ближнего 

зарубежья 
17,1 13,5 24,2 23,0 30,3 15,2 31,7 36,7 

Новости политики в РТ 27,8 22,6 38,3 34,4 44,9 40,9 46,3 53,3 

Новости политики дальнего 

зарубежья 
16,5 12,0 12,5 18,9 23,6 19,7 31,7 20,0 

Новости культуры 17,7 18,8 20,0 18,9 19,1 22,7 29,3 16,7 

Новости экономики ближнего 

зарубежья 
10,8 8,3 7,5 21,3 15,7 12,1 26,8 23,3 

Новости экономики в РТ 22,8 18,8 20,8 27,0 34,8 28,8 48,8 40,0 

Новости экономики дальнего 

зарубежья 
11,4 7,5 5,8 13,9 13,5 13,6 19,5 6,7 

Новости спорта 21,5 18,0 15,8 22,1 18,0 10,6 19,5 16,7 

О здоровье 33,5 47,4 44,2 52,5 44,9 56,1 48,8 50,0 

Объявления, реклама  17,1 13,5 16,7 21,3 12,4 15,2 12,2 6,7 

Семейная жизнь 42,4 46,6 53,3 45,9 48,3 43,9 46,3 50,0 

Советы домохозяйкам 24,1 27,8 27,5 26,2 22,5 28,8 19,5 13,3 

Статьи о жизни звезд 27,8 24,8 17,5 13,9 12,4 12,1 14,6 0,0 

Статьи о нашумевших 

событиях 
20,3 21,8 15,8 16,4 13,5 27,3 17,1 10,0 

ТВ программа 14,6 15,8 15,8 22,1 11,2 18,2 9,8 3,3 

Юридическая консультация 15,8 19,5 24,2 26,2 27,0 31,8 29,3 23,3 

Статьи о молодежи 2,5 0,8 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

О религии 0,0 0,8 0,0 0,0 1,1 0,0 0,0 0,0 

О социальных проблемах 0,0 0,0 1,7 2,5 0,0 0,0 2,4 0,0 

О воспитании 0,0 0,8 0,8 0,0 2,2 1,5 0,0 0,0 

Новости нашего города 0,6 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 3,3 

Всего по-немногу 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 1,5 2,4 0,0 

Другое  0,0 0,0 0,0 0,8 0,0 0,0 0,0 0,0 

Не ответа 0,0 0,0 0,0 0,8 0,0 0,0 0,0 0,0 
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По каким темам Вы хотели бы получать больше информации? (N=759) 
(Распределение ответов респондентов по уровню образования. 

Процентные показатели рассчитаны от числа респондентов с соответствующим уровнем образования) 
 

Варианты ответов 
Незаконченное 

среднее 

Полное 

среднее 

Средне 

специальное 

Незаконченное 

высшее 
Высшее 

Анекдоты  41,7 22,2 25,2 23,0 17,0 

Гороскопы  37,5 21,1 22,8 23,8 15,3 

Комментарий, анализ 

политических событий  
12,5 19,6 25,2 27,8 43,4 

Криминальные новости 41,7 34,5 38,6 31,0 33,3 

Кроссворды  4,2 10,8 13,4 21,4 20,5 

О моде 12,5 7,2 11,0 11,9 8,7 

Научно-популярные 

статьи 
8,3 10,3 7,9 19,8 22,9 

Новости политики 

ближнего зарубежья 
4,2 11,9 21,3 17,5 31,3 

Новости политики в РТ 8,3 24,7 35,4 27,0 46,9 

Новости политики 

дальнего зарубежья 
4,2 11,3 15,0 15,1 25,0 

Новости культуры 20,8 17,0 18,1 23,0 20,5 

Новости экономики 

ближнего зарубежья 
4,2 5,7 8,7 12,7 22,2 

Новости экономики в РТ 8,3 12,9 29,1 23,8 37,2 

Новости экономики 

дальнего зарубежья 
4,2 5,2 9,4 11,1 16,0 

Новости спорта 4,2 19,1 16,5 24,6 17,4 

О здоровье 58,3 45,9 52,0 32,5 46,9 

Объявления, реклама  8,3 13,4 15,0 15,1 18,4 

Семейная жизнь 83,3 54,1 44,9 38,1 43,4 

Советы домохозяйкам 33,3 28,4 29,1 23,0 21,5 

Статьи о жизни звезд 20,8 17,5 18,1 22,2 17,4 

Статьи о нашумевших 

событиях 
20,8 20,1 18,9 14,3 18,8 

ТВ программа 29,2 14,4 22,0 15,9 11,8 

Юридическая 

консультация 
12,5 14,9 25,2 17,5 31,3 

Статьи о молодежи 4,2 1,0 0,0 1,6 0,0 

О религии 0,0 1,0 0,0 0,0 0,0 

О социальных проблемах 0,0 1,5 0,8 0,0 0,7 

О воспитании 4,2 1,0 0,0 0,0 0,7 

Новости нашего города 0,0 0,5 0,0 0,0 0,3 

Всего по-немногу 0,0 0,0 0,8 0,0 0,3 

Другое  0,0 0,0 0,0 0,0 0,3 

Не ответа 0,0 0,0 0,8 0,0 0,0 
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По каким темам Вы хотели бы читать оперативную (своевременную) информацию 

прежде всего? (N=583) 
 

Варианты ответов % 

Анекдоты 6,5 

Гороскоп 5,7 

Комментарий, анализ политических событий 28,7 

Криминальные новости 25,5 

Кроссворды 5,3 

О моде 4,1 

Научно-популярные статьи 11,4 

Новости политики ближнего зарубежья 9,1 

Новости политики в Таджикистане 28,1 

Новости политики дальнего зарубежья 5,5 

Новости   культуры 8,8 

Новости экономики ближнего зарубежья 4,3 

Новости экономики в Таджикистане 18,9 

Новости экономики дальнего зарубежья 1,9 

Новости   спорта 11,4 

О здоровье 25,6 

Объявления, реклама 5,9 

Семейная жизнь 28,7 

Советы домохозяйкам 12,9 

Статьи о жизни звѐзд эстрады и кино 5,7 

Статьи о нашумевших историях 7,1 

ТВ программа 3,6 

Юридическая консультация 10,3 

Статьи о молодежи 0,5 

О религии 0,2 

О социальных проблемах, о жизни народа 0,7 

О воспитании 0,7 

Новости нашего города, области 0,2 

Другое 0,2 

Нет ответа 0,7 
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По каким темам Вы хотели бы читать оперативную (своевременную) информацию 

прежде всего? (N=583) 
 (Распределение ответов респондентов по городам). 

 

 

Варианты ответов Душанбе Худжанд Кураган-Тюбе Куляб 

Анекдоты  4,7 5,7 5,6 10,1 

Гороскопы  4,0 7,5 6,5 4,7 

Комментарий, анализ политических 

событий  
47,7 23,9 27,4 16,1 

Криминальные новости 29,5 23,9 29,8 19,5 

Кроссворды  4,7 8,2 6,5 2,0 

О моде 2,7 4,4 6,5 3,4 

Научно-популярные статьи 12,8 12,6 8,1 11,4 

Новости политики ближнего зарубежья 10,1 16,4 4,0 4,7 

Новости политики в РТ 39,6 27,0 16,9 26,8 

Новости политики дальнего зарубежья 7,4 11,3 0,8 1,3 

Новости культуры 5,4 9,4 12,9 8,1 

Новости экономики ближнего 

зарубежья 
6,7 5,7 2,4 2,0 

Новости экономики в РТ 21,5 18,9 16,9 18,1 

Новости экономики дальнего зарубежья 0,7 3,1 3,2 0,7 

Новости спорта 11,4 12,6 11,3 10,1 

О здоровье 18,1 21,4 29,0 34,9 

Объявления, реклама  9,4 5,7 5,6 2,7 

Семейная жизнь 20,1 22,6 29,8 43,0 

Советы домохозяйкам 5,4 11,9 21,8 14,1 

Статьи о жизни звезд 5,4 8,2 2,4 6,0 

Статьи о нашумевших событиях 6,0 10,7 7,3 4,0 

ТВ программа 4,0 4,4 3,2 2,7 

Юридическая консультация 14,8 10,7 9,7 6,0 

Статьи о молодежи 0,0 0,0 0,0 2,0 

О религии 0,0 0,0 0,0 0,7 

О социальных проблемах 0,0 0,6 0,0 2,0 

О воспитании 0,0 0,0 0,8 2,0 

Новости нашего города 0,0 0,0 0,8 0,0 

Другое  0,0 0,0 0,0 0,7 

Не ответа 0,0 1,9 0,8 0,0 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



«Аудитория печатных СМИ РТ: потребности, интересы и возможности»,  бюллетень № 3, февраль 2003 г. 
 

ЦСИ «Зеркало» г. Душанбе ул. Ф. Ниѐзи 37 офис 28, тел/факс: 23-55-57, е-mail: zerkalo@tjinter.com, www.zerkalo.somoni.com 

 
28 

 

 

По каким темам Вы хотели бы читать оперативную (своевременную) информацию 

прежде всего? (N=583) 
 (Распределение ответов респондентов по полу). 

 

Варианты ответов Мужчины Женщины 

Анекдоты 6,2 6,8 

Гороскопы 2,4 8,9 

Комментарий, анализ политических событий 37,4 20,2 

Криминальные новости 30,1 20,9 

Кроссворды 6,9 3,8 

О моде 0,3 7,9 

Научно-популярные статьи 10,0 12,7 

Новости политики ближнего зарубежья 10,0 8,2 

Новости политики в РТ 33,9 22,3 

Новости политики дальнего зарубежья 6,6 4,5 

Новости культуры 7,6 9,9 

Новости экономики ближнего зарубежья 6,9 1,7 

Новости экономики в РТ 26,6 11,3 

Новости экономики дальнего зарубежья 2,8 1,0 

Новости спорта 21,8 1,0 

О здоровье 16,6 34,6 

Объявления, реклама 6,6 5,1 

Семейная жизнь 17,0 40,4 

Советы домохозяйкам 0,0 25,7 

Статьи о жизни звезд 3,8 7,5 

Статьи о нашумевших событиях 8,0 6,2 

ТВ программа 4,8 2,4 

Юридическая консультация 10,4 10,3 

Статьи о молодежи 0,3 0,7 

О религии 0,3 0,0 

О социальных проблемах 0,3 1,0 

О воспитании 0,3 1,0 

Новости нашего города 0,3 0,0 

Другое 0,3 0,0 

Не ответа 1,4 0,0 
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По каким темам Вы хотели бы читать оперативную (своевременную) информацию 

прежде всего? (N=583) 
 (Распределение ответов респондентов по взрасту). 

 

 

Варианты ответов 
20-24 

лет 

25-29 

лет 

30-34 

лет 

35-39 

лет 

40-44 

лет 

45-49 

лет 

50-54 

лет 

55-59 

лет 

Анекдоты  7,2 10,8 8,2 5,0 3,1 3,8 0,0 8,0 

Гороскопы  9,0 8,8 4,1 6,0 0,0 3,8 7,1 0,0 

Комментарий, анализ 

политических событий  
19,8 13,7 26,5 33,0 33,8 40,4 50,0 60,0 

Криминальные новости 26,1 34,3 25,5 17,0 16,9 36,5 21,4 24,0 

Кроссворды  9,0 4,9 5,1 4,0 6,2 1,9 7,1 0,0 

О моде 6,3 5,9 5,1 3,0 1,5 1,9 3,6 0,0 

Научно-популярные статьи 9,0 11,8 10,2 13,0 9,2 11,5 10,7 24,0 

Новости политики ближнего 

зарубежья 
9,9 13,7 7,1 5,0 9,2 11,5 7,1 8,0 

Новости политики в РТ 26,1 22,5 26,5 26,0 38,5 28,8 39,3 32,0 

Новости политики дальнего 

зарубежья 
4,5 7,8 3,1 ,0 13,8 1,9 10,7 12,0 

Новости культуры 8,1 6,9 9,2 11,0 9,2 13,5 3,6 4,0 

Новости экономики ближнего 

зарубежья 
3,6 6,9 1,0 5,0 4,6 0,0 17,9 0,0 

Новости экономики в РТ 22,5 15,7 17,3 16,0 23,1 11,5 32,1 24,0 

Новости экономики дальнего 

зарубежья 
1,8 3,9 1,0 ,0 1,5 1,9 3,6 4,0 

Новости спорта 18,9 13,7 9,2 12,0 6,2 5,8 3,6 8,0 

О здоровье 18,9 22,5 26,5 37,0 23,1 28,8 14,3 32,3 

Объявления, реклама  2,7 8,8 5,1 7,0 7,7 7,7 3,6 0,0 

Семейная жизнь 23,4 34,3 37,8 32,0 27,7 21,2 7,1 24,0 

Советы домохозяйкам 13,5 9,8 16,3 15,0 15,4 9,6 7,1 8,0 

Статьи о жизни звезд 10,8 8,8 4,1 5,0 1,5 1,9 3,6 0,0 

Статьи о нашумевших 

событиях 
9,9 6,9 6,1 8,0 1,5 9,6 7,1 4,0 

ТВ программа 4,5 2,9 5,1 3,0 3,1 5,8 0,0 0,0 

Юридическая консультация 5,4 8,8 13,3 13,0 10,8 11,5 7,1 16,0 

Статьи о молодежи 1,8 1,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

О религии 0,0 0,0 0,0 0,0 1,5 0,0 0,0 0,0 

О социальных проблемах 0,0 0,0 1,0 3,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

О воспитании 0,0 0,0 1,0 2,0 1,5 0,0 0,0 0,0 

Новости нашего города 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 4,0 

Другое  0,9 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

Не ответа 0,0 0,0 4,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 
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По каким темам Вы хотели бы читать оперативную (своевременную) информацию 

прежде всего? (N=583) 
 (Распределение ответов респондентов по уровню образования). 

 

Варианты ответов 
Незаконченное 

среднее 

Полное 

среднее 

Средне 

специальное 

Незаконченное 

высшее 
Высшее 

Анекдоты  16,7 7,8 8,3 10,3 2,6 

Гороскопы  11,1 3,5 10,4 9,3 3,1 

Комментарий, анализ 

политических событий  
11,1 15,6 26,0 25,8 40,6 

Криминальные новости 27,8 19,9 30,2 22,7 27,9 

Кроссворды  0,0 3,5 6,3 8,2 5,2 

О моде 0,0 5,7 3,1 4,1 3,9 

Научно-популярные 

статьи 
0,0 9,9 2,1 12,4 16,6 

Новости политики 

ближнего зарубежья 
5,6 7,8 8,3 6,2 11,8 

Новости политики в РТ 0,0 22,0 34,4 20,6 34,5 

Новости политики 

дальнего зарубежья 
5,6 5,0 3,1 3,1 7,9 

Новости культуры 11,1 9,2 8,3 12,4 7,0 

Новости экономики 

ближнего зарубежья 
0,0 3,5 3,1 1,0 7,0 

Новости экономики в РТ 5,6 11,3 25,0 23,7 20,1 

Новости экономики 

дальнего зарубежья 
0,0 1,4 1,0 1,0 3,1 

Новости спорта 0,0 1,4 1,0 1,0 3,1 

О здоровье 44,4 35,5 27,1 19,6 20,1 

Объявления, реклама  5,6 5,7 7,3 3,1 6,6 

Семейная жизнь 61,1 46,1 22,9 27,8 18,3 

Советы домохозяйкам 33,3 18,4 10,4 14,4 8,3 

Статьи о жизни звезд 5,6 8,5 5,2 7,2 3,5 

Статьи о нашумевших 

событиях 
5,6 9,2 6,3 10,3 4,8 

ТВ программа 0,0 5,0 4,2 3,1 3,1 

Юридическая 

консультация 
0,0 7,1 6,3 6,2 16,6 

Статьи о молодежи 5,6 1,4 0,0 0,0 0,0 

О религии 0,0 0,7 0,0 0,0 0,0 

О социальных проблемах 0,0 0,7 0,0 0,0 1,3 

О воспитании 5,6 0,0 0,0 2,1 0,4 

Новости нашего города 0,0 0,7 0,0 0,0 0,0 

Другое  0,0 0,0 0,0 1,0 0,0 

Не ответа 16,7 0,0 0,0 0,0 0,4 

 

 

 

 

 


